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1. Aufbau & Farbe

Verwendung des Logos 
auf Verpackungen





























d = ?
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D ie Modellgröße ist sehr einfach zu 
berechnen: Zu berücksichtigen sind 
die Grundmaße der Seite der 

Verpackung, auf die das Logo angebracht 
werden soll, und der Formattyp.

Bei Bedarf kann die Größe des Modells (d) 
um 10 % gegenüber dem errechneten 
Wert erhöht werden, in keinem Fall 
jedoch darf d vermindert werden.

Wichtig: Für Lebensmittel, die in 
Verpackungen oder Behältnissen verpackt 
sind, deren größte Fläche weniger als 
25 cm² beträgt, gilt die Anwendung des 
Modells nicht.

2.5

Anbringung auf Verpackungen

Berechnung der Modellgröße 
Einleitung



L = 160 mm

d = 27 mm

H = 
110 mm

(L + H) / 10 = d
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B ei rechteckigen Seitenformaten 
wird die Modellgröße wie folgt 
berechnet: Länge L und Breite H 

der Verpackung werden addiert und die 
Summe wird durch 10 geteilt, das 
Ergebnis zeigt die Breite d des Modells. 

Diese Bestimmungen gelten auch für die 
vertikalen Modellversionen, wobei d dann 
der Höhe des Modells entspricht.

2.5

Anbringung auf Verpackungen

Berechnung der Modellgröße
Rechteckige Formate



L = 160 mm

d = 24.5 mm

H = 
110 mm

(L + H) / 11 = d
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F ür kreisförmige oder ovoide 
Verpackungen gilt dasselbe 
Berechnungsprinzip. Es ändert

sich lediglich der für die Berechnung 
heranzuziehende Nenner.

Der Nenner lautet in diesem Fall 11.

Diese Bestimmungen gelten auch für die 
vertikalen Modellversionen, wobei d 
dann der Höhe des Modells entspricht.

2.5

Anbringung auf Verpackungen

Berechnung der Modellgröße 
Kreisförmige Formate

















Packung 
Backfisch
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H
ier einige Beispiele für 
die korrekte Platzierung 
des Modells:

2.6

Anbringung auf Verpackungen

Beispiele













Keks-
packung 
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D ieses Beispiel zeigt die Platzierung 
des vertikalen Modells.

Anbringung auf Verpackungen

Beispiele 

2.6
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VERWENDUNG DES 
LOGOS DES 
ÜBERGANGSZEITRAUMS 
(LÜZ) AUF 
VERPACKUNGEN
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Verwendung des LÜZ auf Verpackungen

Mehrsprachige Verpackung
Wahl der Sprache

Produkte für den französischen Markt:
Das Logo mit dem französischsprachigen 
Hinweis „Nouveau calcul“ ist zu bevorzugen. 
Wird für den Hinweis eine andere 
Sprachfassung gewählt, ist ein Verweis auf die 
französische Ausführung „Nouveau calcul“ 
erforderlich.

Produkte für den belgischen Markt:
Das Logo mit dem englischsprachigen Hinweis 
„New calculation“ ist zu bevorzugen mit 
einem Verweis auf die französische 
Ausführung „Nouveau calcul“ und die 
flämische Übersetzung „Nieuwe berekening“. 
Wird für den Hinweis eine andere  Sprach-
fassung gewählt, ist ein Verweis auf die 
französische Ausführung „Nouveau calcul“ und 
auf die flämische Übersetzung „Nieuwe 
berekening“ erforderlich.

Produkte für den deutschen Markt:
Für den Hinweis „Neue Berechnung“ gibt es 
keine zu bevorzugende Sprache. Wird eine 
andere als die deutsche Sprache gewählt, ist 
ein Verweis auf die deutsche Übersetzung 
erforderlich.

NEW CALCULATION
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Französisch

Englisch

Deutsch
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VERWENDUNG DES LOGOS 
ZU KOMMUNIKATIONS-
ZWECKEN
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VERWENDUNG DES 
LOGOS DURCH 
HÄNDLER, DIE NICHT 
INHABER DER 
PRODUKTMARKE SIND
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TOOLBOX
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im Vierfarbdruck in Schwarz-Weiß

Toolbox

Das neutrale Logo
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