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Vorbemerkung 

Im Auftrag der tippingpoints GmbH hat das infas Institut für angewandte Sozial-
wissenschaft GmbH im August 2020 die telefonische Befragung zum „Ökobarome-
ter 2020“ durchgeführt. Seit 2002 wird die Studie zum Thema Biolebensmittelkon-
sum mit einem festen Anteil an Kernfragen sowie einem aktuellen Schwer-
punkthema im Auftrag des Bundesministeriums für Ernährung und Landwirtschaft 
durchgeführt und regelmäßig veröffentlicht. Zur Zeitreihe gehören Fragen zur 
Häufigkeit des Biolebensmittelkonsums, sowie die dabei präferierten Orte und die 
Produktwahl. Ebenso werden die Gründe für den Konsum von Biolebensmitteln 
und für den Verbraucher wichtige Kaufaspekte beleuchtet. Die diesjährige Erhe-
bung fokussiert das Thema „Umgang mit Lebensmitteln während der Corona-
Pandemie“.  

Der vorliegende Tabellenband dokumentiert die Ergebnisse der telefonischen Be-
fragung 2020. Insgesamt wurden 1.011 Personen befragt. Bei der telefonischen 
Erhebung wurde der Dual-Frame-Ansatz angewandt. Dabei werden nicht nur Fest-
netz- sondern auch Mobilfunknummern in die Stichprobe integriert (Verhältnis 
70:30), um auch extrem mobile Personen zu erreichen: die sogenannten „mobile 
onlys“. Ein Dual-Frame-Gewichtungsverfahren gewährleistet die Kontrolle dieser 
doppelten Ausgangsgrundlage (Kombination aus Haushalts- und Personenstich-
probe). Außerdem erfolgte eine Angleichung der prozentualen Verteilungen rele-
vanter Merkmale wie Alter, Geschlecht, Bildung, Erwerbsstatus, Haushaltsgröße 
und Nielsengebiete an die bekannten Verteilungen in der Grundgesamtheit. Die 
Ergebnisse sind somit repräsentativ für die Bevölkerung in Deutschland ab 14 Jah-
ren. 

infas – Institut für angewandte Sozialwissenschaft GmbH 

 



 

 

 

Ergebnisdarstellung 

Jede Frage wird auf einer Seite mit unterschiedlichen Aufrissen dokumentiert. In 
den Kopfzeilen sind die Werte über alle Befragten in Zeilenprozenten dargestellt. In 
den Untergruppen (linke Spalte) werden ebenfalls in Zeilenprozenten die Ergebnis-
se für die jeweilige Teilgruppe angegeben. Bei metrisch skalierten Variablen wer-
den jeweils in den Spalten rechts außen die Mittelwerte ausgewiesen. 

Alle Prozentangaben erfolgen ohne Nachkommastelle. Aufgrund der vor-
genommenen Rundungen steht der Wert „0“ für einen Prozentanteil unter 0,5. Das 
Symbol „-“ erscheint in den Tabellen, wenn gar keine Antwort vorliegt. 

Aufgrund von Rundungsabweichungen kann es in Einzelfällen vorkommen, dass 
die Zeilenprozentsumme von 100 abweicht. Bei Fragen, die Mehrfachnennungen 
zulassen, wird grundsätzlich auf die Zahl der Befragten und nicht auf die Zahl der 
Antworten prozentuiert, sodass sich bei diesem Fragentyp auch deutlich von 100 
abweichende Prozentsummen ergeben können.  

Die Werte im Tabellenband beziehen sich auf Personen und sind gewichtet. Vor 
dem Block der Prozentuierung werden die hinter dem Ergebnis stehenden gewich-
teten Fallzahlen ausgewiesen. Die Fallzahlen geben an, wie viele Personen die je-
weilige Frage beantwortet haben und bilden die Basis für die ausgewiesenen Zei-
lenprozente. Ergebnisse unter einer Fallzahl von 10 Personen werden nicht ausge-
wiesen. Falls sich die Werte nicht auf die Gesamtfallzahl der Befragung beziehen, 
befinden sich links oben Filtertexte. Diese geben an, welche Personengruppe in die 
entsprechende Auswertung einbezogen wurde.  

Am unteren Rand der Tabelle sind der Fragetext sowie die entsprechende Nummer 
der Frage im Fragebogen wiedergegeben. In manchen Fällen wurden Fragen nach-
träglich kombiniert und eine neue analytische Variable gebildet, die Basis für die 
ausgewiesene Tabelle ist. Die im Tabellenband dokumentierten Ergebnisse orien-
tieren sich in der Reihenfolge am Ablauf des Interviews. Am Ende des Tabellen-
bands sind ggf. weitere nachträglich gebildete analytische Variablen ausgewiesen. 

 

 



 

 

 

Beispiel einer Tabellenbandseite 

 

 

 

  

Frageformulierung 

Filter: Gruppe der Personen, die 
diese Frage gestellt bekamen 
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gewichtete Fallzahlen 
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Einkaufshäufigkeit von Biolebensmitteln

ausschließlich häufig gelegentlich nie verweigert weiß nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

divers

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

1011

496

514

1

211

137

136

191

144

189

47

337

289

326

93

600

50

266

244

387

171

205

69

176

201

134

184

201

103

76

408

334

439

203

785

191

282

278

212

240

5 32 41 20 0 1

5 24 43 26 0 2

5 39 40 15 0 0

* * * * * *

9 35 33 22 0 0

5 37 38 21 0 0

5 28 48 15 0 5

4 31 47 19 0 0

4 28 51 17 0 0

5 31 36 27 0 1

19 27 33 21 0 0

2 20 42 34 0 2

7 29 44 21 0 0

6 47 40 6 0 0

12 32 36 19 0 0

5 34 41 19 0 1

5 33 36 27 0 0

4 26 45 24 0 1

4 21 45 27 0 3

4 35 42 18 0 0

4 38 35 23 0 0

10 33 42 16 0 0

0 14 61 26 0 0

3 20 46 27 0 5

6 23 43 27 0 0

5 42 41 12 0 0

6 50 37 7 0 0

7 43 50 0 0 0

3 38 59 0 0 0

5 34 61 0 0 0

7 42 51 0 0 0

6 38 40 15 0 2

6 26 44 24 0 0

4 34 42 20 0 0

5 33 40 21 0 1

8 26 48 18 0 0

16 84 0 0 0 0

3 29 68 0 0 0

0 2 98 0 0 0

0 0 10 86 0 4

Zeilen%

Tabelle 1.1 Einkaufshäufigkeit von Biolebensmitteln

Basis: Alle Befragten

1a
Was schätzen Sie, wie häufig kaufen Sie derzeit Biolebensmittel ein?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Zukünftige Einkaufshäufigkeit von Biolebensmitteln

ausschließlich häufig gelegentlich nie verweigert weiß nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

divers

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

1011

496

514

1

211

137

136

191

144

189

47

337

289

326

93

600

50

266

244

387

171

205

69

176

201

134

184

201

103

76

408

334

439

203

785

191

282

278

212

240

5 43 40 11 0 1

3 39 39 18 0 1

6 46 42 5 0 1

* * * * * *

4 48 34 14 0 0

5 49 31 13 0 2

5 44 40 11 0 0

4 40 48 7 0 2

4 37 48 11 0 1

5 38 41 12 1 3

6 52 36 6 0 0

2 29 46 20 0 2

6 36 45 11 0 1

5 61 31 2 0 0

4 56 30 10 0 0

4 45 38 11 0 1

7 33 49 11 0 0

5 34 47 12 0 2

6 32 45 15 0 2

4 45 39 10 0 2

2 48 36 13 1 0

5 45 41 8 0 1

2 25 56 15 0 2

3 36 51 10 0 0

7 34 40 15 0 3

6 51 34 7 0 3

4 57 35 4 0 0

5 56 38 0 0 0

3 51 45 0 0 0

4 42 49 0 0 4

6 54 40 0 0 0

5 52 33 7 0 2

5 39 42 13 0 2

3 35 51 11 0 0

4 44 40 10 0 2

5 37 44 13 0 0

12 83 4 0 0 0

4 49 45 0 0 1

0 22 78 0 0 0

0 5 43 47 0 4

Zeilen%

Tabelle 1.2 Zukünftige Einkaufshäufigkeit von Biolebensmitteln

Basis: Alle Befragten

1b
Was schätzen Sie, wie häufig werden Sie in Zukunft Biolebensmittel einkaufen?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Die regionale Herkunft und zur Unterstützung regionaler Betriebe

ja nein

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

93 7

91 9

94 6

82 18

88 12

96 4

97 3

97 3

99 1

86 14

99 1

94 6

89 11

84 16

93 7

77 23

98 2

92 8

94 6

91 9

93 7

89 11

97 3

89 11

91 9

93 7

93 7

95 5

91 9

93 7

89 11

95 5

96 4

93 7

93 7

94 6

95 5

89 11

99 1

Zeilen%

Tabelle 2.1 Gründe für den Kauf von Biolebensmitteln I

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

2
Ich lese Ihnen nun mögliche Gründe vor. Was sind die Gründe, die Sie dazu veranlassen, Bioprodukte zu kaufen?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Die artgerechte Tierhaltung

ja nein weiß nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

96 4 0

93 7 0

98 2 0

92 8 0

94 6 0

97 3 0

97 3 0

97 3 0

99 1 0

84 16 0

99 1 0

95 5 0

95 4 0

88 12 0

97 3 0

87 13 0

98 2 0

94 6 0

97 3 0

97 3 0

94 6 0

90 10 0

95 5 0

97 3 0

97 3 0

97 3 0

96 4 0

98 2 0

88 12 0

97 3 0

95 5 0

95 5 0

99 1 0

96 4 0

95 5 0

96 4 0

97 3 0

94 6 0

97 3 0

Zeilen%

Tabelle 2.2 Gründe für den Kauf von Biolebensmitteln II

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

2
Ich lese Ihnen nun mögliche Gründe vor. Was sind die Gründe, die Sie dazu veranlassen, Bioprodukte zu kaufen?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Weniger Zusatz- und Verarbeitungshilfsstoffe

ja nein weiß nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

90 10 0

88 11 1

91 9 0

83 17 0

86 14 0

93 7 0

94 6 0

98 2 0

89 9 2

80 20 0

90 9 1

92 8 0

90 10 0

76 24 0

91 9 0

90 9 2

92 7 2

91 9 0

91 8 1

92 8 0

87 13 0

84 16 0

93 7 0

84 16 0

87 13 0

92 7 0

90 10 0

91 9 0

90 10 0

90 9 1

90 10 0

89 11 0

92 6 2

90 10 1

92 8 0

95 5 0

92 7 1

80 20 0

86 11 3

Zeilen%

Tabelle 2.3 Gründe für den Kauf von Biolebensmitteln III

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

2
Ich lese Ihnen nun mögliche Gründe vor. Was sind die Gründe, die Sie dazu veranlassen, Bioprodukte zu kaufen?
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Fallzahl
(gewichtet)

Eine gesunde Ernährung

ja nein

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

92 8

90 10

94 6

86 14

87 13

95 5

92 8

95 5

98 2

84 16

96 4

92 8

90 10

87 13

91 9

93 7

95 5

93 7

91 9

90 10

94 6

83 17

91 9

90 10

94 6

94 6

97 3

95 5

81 19

91 9

91 9

93 7

91 9

92 8

91 9

95 5

96 4

84 16

71 29

Zeilen%

Tabelle 2.4 Gründe für den Kauf von Biolebensmitteln IV

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

2
Ich lese Ihnen nun mögliche Gründe vor. Was sind die Gründe, die Sie dazu veranlassen, Bioprodukte zu kaufen?

 
7096 tippingpoints - Ökobarometer

September 2020
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Die Ernährung für Kinder bzw. bei Schwangerschaft

ja nein verweigert weiß nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

60 39 0 1

57 42 0 2

63 36 0 1

41 58 0 1

63 34 0 3

66 32 0 1

57 41 0 1

69 29 0 1

70 29 0 1

63 37 0 0

71 29 0 0

65 34 0 1

48 49 0 2

50 50 0 0

58 40 0 2

59 39 1 0

68 31 0 1

52 46 0 2

58 40 0 2

61 39 0 0

71 28 0 0

61 38 1 0

58 41 0 1

66 33 0 1

54 43 0 3

59 41 0 0

62 38 0 0

68 32 0 0

47 49 0 4

59 39 0 2

59 39 0 1

65 34 0 0

51 47 0 2

60 39 0 1

61 38 0 0

62 37 0 1

61 38 0 1

58 39 0 3

39 61 0 0

Zeilen%

Tabelle 2.5 Gründe für den Kauf von Biolebensmitteln V

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

2
Ich lese Ihnen nun mögliche Gründe vor. Was sind die Gründe, die Sie dazu veranlassen, Bioprodukte zu kaufen?

 
7096 tippingpoints - Ökobarometer

September 2020
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Die Sicherheit, Lebensmittel zu erhalten, für deren Herstellung keine
gentechnisch veränderten Organismen verwendet werden dürfen

ja nein weiß nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

81 18 1

78 21 1

84 16 0

78 22 0

73 25 2

83 16 1

84 15 1

88 11 1

79 20 0

80 20 0

84 15 1

90 10 0

72 27 1

70 30 0

82 17 1

80 20 0

84 15 1

79 20 2

82 18 0

82 16 2

81 19 1

81 19 0

83 17 1

81 19 0

76 23 1

79 19 2

85 14 0

77 21 2

77 22 1

81 19 0

73 27 1

87 12 1

82 18 0

82 18 1

78 22 0

85 14 0

85 15 0

72 27 1

68 23 9

Zeilen%

Tabelle 2.6 Gründe für den Kauf von Biolebensmitteln VI

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

2
Ich lese Ihnen nun mögliche Gründe vor. Was sind die Gründe, die Sie dazu veranlassen, Bioprodukte zu kaufen?

 
7096 tippingpoints - Ökobarometer
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Die Verfügbarkeit der Lebensmittel in den gewohnten Einkaufsstätten

ja nein verweigert weiß nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

69 30 0 1

64 34 0 2

73 27 0 1

58 42 0 0

60 35 0 5

65 35 0 0

65 33 0 2

80 20 0 1

85 14 0 1

46 54 0 0

80 19 0 1

73 24 0 3

61 38 0 1

62 38 0 0

64 34 0 2

64 36 0 0

82 16 0 1

77 20 0 3

75 24 0 1

54 46 0 0

60 40 0 0

92 7 1 0

72 27 0 1

70 26 0 4

66 33 0 1

57 42 0 0

68 31 0 1

75 25 0 0

74 25 0 1

67 32 0 1

65 34 0 1

69 28 0 2

73 27 0 0

69 30 0 1

68 29 0 3

63 35 0 2

76 24 0 0

69 30 0 1

55 45 0 0

Zeilen%

Tabelle 2.7 Gründe für den Kauf von Biolebensmitteln VII

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

2
Ich lese Ihnen nun mögliche Gründe vor. Was sind die Gründe, die Sie dazu veranlassen, Bioprodukte zu kaufen?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Ein Beitrag zur Erhaltung und Förderung der biologischen Vielfalt bzw.
Biodiversität

ja nein weiß nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

84 14 2

81 17 3

87 12 1

77 18 5

76 24 0

89 11 0

86 14 0

88 12 1

89 8 3

63 16 20

89 10 1

85 13 1

82 18 0

71 19 10

85 15 0

78 22 0

89 8 3

84 15 1

87 12 1

83 14 3

80 17 3

79 21 0

84 8 8

85 15 0

83 14 2

83 16 1

80 17 3

85 15 0

76 24 0

87 11 2

80 18 2

83 15 2

93 7 0

84 14 2

83 17 0

89 10 1

88 11 1

73 23 4

73 27 0

Zeilen%

Tabelle 2.8 Gründe für den Kauf von Biolebensmitteln VIII

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

2
Ich lese Ihnen nun mögliche Gründe vor. Was sind die Gründe, die Sie dazu veranlassen, Bioprodukte zu kaufen?

 
7096 tippingpoints - Ökobarometer
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Der Geschmack

ja nein weiß nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

73 27 0

70 30 0

76 24 0

68 32 0

67 33 0

72 28 0

78 22 0

78 22 0

78 22 0

43 57 0

74 26 0

79 21 0

72 28 0

58 42 0

74 26 0

85 15 0

76 24 0

76 23 0

76 24 0

69 31 0

69 31 0

87 13 0

71 29 0

72 28 0

77 23 0

72 28 0

75 25 0

69 31 0

94 6 0

70 30 0

74 26 0

72 28 0

75 25 0

73 27 0

76 24 0

82 18 0

75 25 0

61 39 0

61 39 0

Zeilen%

Tabelle 2.9 Gründe für den Kauf von Biolebensmitteln IX

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

2
Ich lese Ihnen nun mögliche Gründe vor. Was sind die Gründe, die Sie dazu veranlassen, Bioprodukte zu kaufen?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Umfassende und überzeugende Informationen, z.B. durch Beratung des
Fachpersonals

ja nein weiß nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

41 59 0

41 59 0

40 60 0

32 68 0

23 76 1

34 65 1

47 53 0

51 49 0

54 46 0

30 70 0

59 41 0

47 53 0

25 75 0

29 71 0

36 64 0

43 57 0

57 43 0

48 52 0

45 55 0

36 63 1

30 70 0

78 22 0

52 48 0

35 65 1

27 73 0

31 69 0

43 56 0

41 59 0

40 60 0

40 60 0

33 66 0

43 57 0

48 52 0

41 58 0

37 63 0

35 65 0

50 50 0

37 63 0

31 65 3

Zeilen%

Tabelle 2.10 Gründe für den Kauf von Biolebensmitteln X

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

2
Ich lese Ihnen nun mögliche Gründe vor. Was sind die Gründe, die Sie dazu veranlassen, Bioprodukte zu kaufen?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Vermeidung von Pflanzenschutzmittelrückständen

ja nein verweigert weiß nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

90 10 0 0

90 10 0 0

91 9 0 0

85 15 0 0

80 20 0 0

96 4 0 0

91 9 0 0

96 3 0 1

94 6 0 0

100 0 0 0

95 5 0 0

89 11 0 0

86 13 0 0

89 11 0 0

90 10 0 0

76 24 0 0

94 5 0 0

93 7 0 0

90 10 0 0

86 14 0 0

92 8 0 0

89 11 0 0

94 6 0 0

86 14 0 0

87 13 0 0

92 8 0 0

95 5 0 0

88 12 0 0

72 27 0 1

92 8 0 0

88 12 0 0

93 7 0 0

90 10 0 0

90 10 0 0

92 8 0 0

94 6 0 0

92 8 0 0

86 13 0 0

70 30 0 0

Zeilen%

Tabelle 2.11 Gründe für den Kauf von Biolebensmitteln XI

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

2
Ich lese Ihnen nun mögliche Gründe vor. Was sind die Gründe, die Sie dazu veranlassen, Bioprodukte zu kaufen?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Einhaltung von Sozialstandards und ein faires Einkommen für den Erzeuger

ja nein verweigert weiß nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

89 10 0 0

89 11 0 0

90 10 0 0

78 22 0 0

80 19 0 1

98 2 0 0

91 9 0 0

96 3 0 1

95 4 0 0

73 27 0 0

93 7 0 0

90 10 0 0

88 12 0 0

80 20 0 0

89 11 0 0

81 19 0 0

96 4 0 0

91 9 0 0

89 11 0 0

87 13 0 0

90 10 0 0

87 13 0 0

87 13 0 0

86 14 0 0

96 4 0 0

88 12 0 0

88 12 0 0

95 5 0 0

81 19 0 1

90 10 0 0

87 13 0 0

89 10 0 0

92 8 0 0

88 11 0 0

92 8 0 0

91 9 0 0

95 5 0 0

84 16 0 0

58 39 0 3

Zeilen%

Tabelle 2.12 Gründe für den Kauf von Biolebensmitteln XII

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

2
Ich lese Ihnen nun mögliche Gründe vor. Was sind die Gründe, die Sie dazu veranlassen, Bioprodukte zu kaufen?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Möglichst naturbelassene Lebensmittel

ja nein weiß nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

94 6 0

92 8 0

95 4 0

94 6 0

93 7 0

95 4 1

90 10 0

96 4 0

95 5 0

88 12 0

95 5 0

94 5 1

93 7 0

97 3 0

93 7 0

92 8 0

96 4 0

98 2 0

92 8 0

94 6 0

91 8 1

96 4 0

100 0 0

90 10 0

94 6 0

93 6 1

93 7 0

92 8 0

89 11 0

96 4 0

93 7 0

93 6 0

96 4 0

94 6 0

93 7 0

97 3 0

97 2 1

88 12 0

76 24 0

Zeilen%

Tabelle 2.13 Gründe für den Kauf von Biolebensmitteln XIII

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

2
Ich lese Ihnen nun mögliche Gründe vor. Was sind die Gründe, die Sie dazu veranlassen, Bioprodukte zu kaufen?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Alte Sorten oder Tier-Rassen

ja nein weiß nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

64 34 3

63 36 1

64 31 4

51 47 2

61 36 3

59 40 1

70 30 0

70 28 2

72 20 8

54 46 0

72 24 4

67 30 3

57 41 2

47 49 5

61 38 1

59 33 8

77 17 6

64 34 2

68 28 4

54 43 3

63 36 1

60 39 1

79 18 2

60 38 2

56 43 1

64 35 1

60 35 5

63 33 4

65 32 3

65 34 1

57 40 3

70 29 1

63 32 5

63 34 3

65 33 2

66 32 2

66 30 4

58 40 2

62 34 3

Zeilen%

Tabelle 2.14 Gründe für den Kauf von Biolebensmitteln XIV

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

2
Ich lese Ihnen nun mögliche Gründe vor. Was sind die Gründe, die Sie dazu veranlassen, Bioprodukte zu kaufen?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Bioeier

ausschließlich häufig gelegentlich nie kaufe ich
generell nicht

weiß nicht

TopBox

1-2

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

44 30 16 5 5 0 74

33 33 22 8 6 0

53 28 12 3 4 0

65

81

48 26 13 8 5 0

44 33 11 1 12 0

41 31 21 4 3 0

48 26 18 3 6 0

35 36 22 5 1 0

43 32 15 9 1 0

74

77

72

73

72

75

32 36 16 16 0 0

33 33 24 6 4 0

46 30 14 4 6 0

51 28 13 4 4 0

68

66

76

79

38 28 19 14 1 0

47 29 14 3 7 0

37 43 13 5 1 0

39 32 22 7 1 0

66

76

80

71

32 34 17 10 8 0

47 30 18 3 3 0

48 28 15 4 5 0

46 29 14 6 5 0

66

77

76

76

31 22 22 16 10 0

26 41 18 11 3 0

40 34 14 4 9 0

55 27 12 4 2 0

55 26 14 3 3 0

52

67

74

82

81

43 27 18 5 6 0

48 29 12 9 3 0

28 47 16 2 7 0

47 29 17 5 3 0

71

76

74

76

46 31 15 5 2 0

40 33 18 6 3 0

42 25 15 4 14 0

77

73

67

44 31 16 5 4 0

37 28 19 7 9 0

76

65

64 28 4 1 4 0

38 36 17 5 4 0

26 27 31 11 5 0

30 28 18 8 16 1

91

74

53

58

Zeilen%

Tabelle 3.1 Kaufhäufigkeit bestimmter Biolebensmittel I

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

3
Wie häufig erwerben Sie die folgenden Bio-Produkte?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Biogemüse und -obst

ausschließlich häufig gelegentlich nie kaufe ich
generell nicht

weiß nicht

TopBox

1-2

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

18 52 27 2 0 1 69

14 54 28 3 0 2

20 50 27 1 0 1

68

70

23 48 22 3 0 4

13 56 29 1 1 0

17 66 17 0 0 0

17 49 33 1 0 0

12 49 35 3 0 0

21 46 27 3 0 4

72

69

83

66

62

67

28 44 12 0 0 16

12 49 32 4 0 3

19 52 26 2 1 0

19 55 26 1 0 0

72

61

71

74

23 46 21 0 2 8

17 54 27 2 0 0

9 58 32 0 0 0

19 46 30 2 0 3

69

71

68

65

16 49 25 6 0 3

17 49 34 0 0 0

12 61 26 0 0 0

25 51 17 1 1 3

65

66

73

77

10 45 35 10 0 0

13 44 31 2 0 10

13 57 28 2 0 0

18 61 19 0 1 0

19 55 26 0 0 0

55

57

70

79

74

24 48 28 0 0 0

9 59 26 6 0 0

13 48 36 1 2 0

17 53 26 2 0 3

72

68

61

69

19 49 31 1 0 0

17 53 27 1 0 2

17 49 24 5 1 3

68

70

66

19 51 27 2 0 2

14 51 33 1 1 0

69

65

36 56 8 0 0 0

12 56 29 2 0 0

2 42 46 3 1 5

1 31 61 7 0 0

92

68

44

32

Zeilen%

Tabelle 3.2 Kaufhäufigkeit bestimmter Biolebensmittel II

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

3
Wie häufig erwerben Sie die folgenden Bio-Produkte?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Biokartoffeln

ausschließlich häufig gelegentlich nie kaufe ich
generell nicht

weiß nicht

TopBox

1-2

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

20 32 29 12 4 2 52

15 31 32 17 3 2

25 33 27 9 5 2

46

58

25 34 23 11 3 4

21 30 32 9 9 0

10 38 31 15 5 0

20 36 25 13 5 0

15 28 37 17 3 0

27 26 32 10 0 5

59

51

48

56

43

53

18 46 4 15 0 16

15 26 38 14 4 3

23 33 28 12 3 0

23 33 27 11 5 0

64

41

57

56

17 40 23 12 0 8

20 34 28 12 6 0

20 29 42 8 2 0

23 26 32 14 1 4

57

54

49

49

16 21 35 19 6 3

23 31 31 11 3 0

20 36 30 10 4 0

21 42 20 9 4 3

37

54

56

63

20 11 32 37 0 0

17 32 30 7 4 10

19 28 31 17 6 0

29 26 32 7 6 1

19 40 29 11 1 0

31

48

46

55

59

23 30 31 10 6 0

18 30 26 23 2 0

17 47 25 2 9 0

20 31 30 13 3 3

53

48

64

52

20 32 34 11 3 0

19 35 29 13 3 2

23 31 21 13 9 4

51

53

54

20 34 28 12 3 2

18 27 35 12 8 0

55

45

34 47 14 3 2 0

17 32 32 15 4 0

9 16 42 24 4 6

4 5 68 2 20 0

80

49

25

9

Zeilen%

Tabelle 3.3 Kaufhäufigkeit bestimmter Biolebensmittel III

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

3
Wie häufig erwerben Sie die folgenden Bio-Produkte?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Biobrotwaren

ausschließ-
lich

häufig gelegentlich nie kaufe ich
generell

nicht

verweigert weiß nicht

TopBox

1-2

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

10 30 38 16 6 0 1 40

6 31 40 17 5 0 1

12 29 36 16 6 0 1

38

41

7 31 37 16 8 0 0

6 30 25 30 9 0 1

9 33 39 10 9 0 0

11 32 32 19 6 0 0

9 27 49 11 2 0 1

16 27 43 12 1 0 2

38

36

41

43

37

42

11 28 41 8 12 0 0

9 31 43 15 0 0 1

12 30 31 16 11 0 0

8 29 39 17 5 0 1

39

41

42

38

9 35 35 19 2 0 1

8 33 35 15 9 0 0

13 13 26 46 2 0 0

14 24 47 12 1 0 1

44

41

26

38

10 25 38 20 6 0 1

11 30 38 15 5 0 1

5 35 39 20 1 0 0

10 32 35 12 9 0 1

34

41

40

43

15 24 36 18 7 0 0

5 24 48 19 4 0 0

10 27 39 19 5 0 0

9 42 33 11 4 0 0

6 31 38 16 9 0 1

39

29

37

52

37

15 30 36 16 4 0 0

6 34 40 14 5 0 1

6 27 31 22 13 0 0

9 30 40 16 5 0 1

45

40

34

39

11 26 42 15 4 0 1

10 29 36 17 8 0 0

6 37 35 16 5 0 1

38

39

43

10 31 36 17 6 0 0

8 26 45 14 6 0 2

41

34

19 42 28 3 6 0 1

7 26 48 14 4 0 0

1 21 38 32 7 0 0

0 16 33 43 5 0 3

61

33

22

16

Zeilen%

Tabelle 3.4 Kaufhäufigkeit bestimmter Biolebensmittel IV

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

3
Wie häufig erwerben Sie die folgenden Bio-Produkte?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Biomilchprodukte

ausschließlich häufig gelegentlich nie kaufe ich
generell nicht

weiß nicht

TopBox

1-2

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

18 33 33 13 3 0 51

16 28 37 15 4 0

19 37 29 12 3 0

44

56

19 27 41 12 0 0

22 36 24 10 8 0

15 35 38 8 5 0

19 34 26 18 3 0

7 40 35 16 2 0

22 29 32 13 3 0

46

58

49

53

46

51

20 12 52 15 0 0

12 37 33 16 1 0

13 34 33 14 6 0

25 32 30 10 3 0

33

49

47

57

27 17 42 10 3 0

17 35 31 13 4 0

13 46 32 8 1 0

17 32 33 15 2 0

44

52

59

49

19 35 25 14 7 0

15 33 37 12 3 0

15 36 26 21 2 0

24 29 38 8 2 0

54

47

51

53

10 40 36 14 0 0

19 30 31 18 2 0

9 41 35 9 6 0

27 23 35 13 3 0

21 34 33 9 3 0

50

49

50

50

55

15 34 36 12 3 0

14 25 31 22 7 0

17 37 28 14 3 1

20 34 33 11 1 0

48

39

54

54

20 35 31 10 3 0

16 32 36 12 4 0

16 32 31 19 2 0

56

47

48

18 33 33 13 3 0

15 35 33 12 4 0

50

50

31 44 16 4 4 0

14 33 38 13 2 0

7 19 48 22 3 0

3 24 40 31 1 1

75

47

26

27

Zeilen%

Tabelle 3.5 Kaufhäufigkeit bestimmter Biolebensmittel V

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

3
Wie häufig erwerben Sie die folgenden Bio-Produkte?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Biofleisch oder -wurstwaren

ausschließlich häufig gelegentlich nie kaufe ich
generell nicht

weiß nicht

TopBox

1-2

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

16 34 37 7 6 0 50

9 39 41 6 4 1

21 31 34 7 7 0

48

52

22 33 32 6 7 0

14 42 28 4 12 0

10 31 44 10 5 0

19 34 35 7 4 0

11 34 45 6 4 0

13 35 43 7 2 1

55

56

41

53

45

47

29 43 28 0 0 0

13 32 44 9 2 0

14 37 36 7 6 0

18 34 35 6 8 0

72

45

51

51

23 26 33 5 13 0

15 38 34 7 6 0

24 18 36 15 6 0

13 32 46 6 2 1

50

53

43

45

13 25 40 13 9 0

14 39 38 4 5 1

9 42 35 6 8 0

25 30 36 6 2 0

38

53

51

56

6 13 49 20 12 0

17 25 46 8 5 0

9 39 40 4 9 0

18 37 33 8 3 1

18 43 30 5 4 0

19

41

48

56

61

11 39 40 4 5 0

14 36 39 7 4 0

10 35 38 12 2 2

20 32 36 6 6 0

50

50

45

52

15 29 41 8 6 1

13 35 39 7 6 0

21 40 30 6 4 0

44

48

60

16 35 37 7 5 0

13 32 43 5 6 0

50

45

27 42 21 2 8 0

12 38 37 8 5 1

8 23 56 10 4 0

3 2 72 20 3 0

69

50

30

5

Zeilen%

Tabelle 3.6 Kaufhäufigkeit bestimmter Biolebensmittel VI

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

3
Wie häufig erwerben Sie die folgenden Bio-Produkte?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Alkoholfreie Getränke aus ökologischer Produktion

ausschließlich häufig gelegentlich nie kaufe ich
generell nicht

weiß nicht

TopBox

1-2

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

3 13 36 40 8 1 15

2 11 41 40 4 2

3 14 31 39 12 0

13

17

2 13 41 36 7 0

1 7 34 47 10 0

4 9 35 45 7 0

1 14 34 41 8 2

1 13 28 50 7 1

6 18 41 25 9 2

16

9

13

15

14

23

0 32 50 18 0 0

2 15 31 43 7 1

5 9 36 38 11 1

2 11 37 41 8 1

32

17

14

13

1 20 41 34 4 0

2 11 35 42 8 1

5 4 31 52 7 0

4 17 35 34 10 1

20

13

9

21

2 8 40 42 8 0

4 14 31 40 10 2

0 14 37 45 4 0

4 13 38 35 9 1

10

18

15

17

4 11 29 52 3 0

4 9 43 32 10 1

3 11 36 39 10 0

1 17 32 44 7 0

2 11 33 46 7 0

15

13

14

17

13

4 18 33 38 7 0

0 15 30 43 11 1

3 7 39 27 18 7

3 11 37 43 7 0

22

15

9

13

4 11 39 41 5 1

3 14 32 40 11 1

0 13 41 36 10 0

14

16

13

2 13 37 40 8 1

3 11 36 38 12 0

15

15

5 22 36 27 10 1

3 11 35 42 9 1

0 3 38 51 7 1

0 9 26 61 3 0

27

13

3

9

Zeilen%

Tabelle 3.7 Kaufhäufigkeit bestimmter Biolebensmittel VII

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

3
Wie häufig erwerben Sie die folgenden Bio-Produkte?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Trockenwaren (Nudeln, Mehl, Reis) aus ökologischer Produktion

ausschließ-
lich

häufig gelegentlich nie kaufe ich
generell

nicht

verweigert weiß nicht

TopBox

1-2

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

6 26 46 17 3 0 1 32

4 29 42 23 1 0 0

7 24 49 13 5 0 2

34

31

3 39 35 18 5 0 0

9 25 44 15 7 0 0

7 13 55 17 7 0 0

6 32 42 18 2 0 0

3 20 56 20 0 0 0

9 22 46 16 0 0 6

42

34

20

38

23

31

8 56 32 4 0 0 0

3 23 50 17 3 0 3

8 26 38 20 8 0 0

6 25 51 17 1 0 0

64

27

34

31

4 36 47 12 2 0 0

6 27 43 18 5 0 0

13 26 34 27 0 0 0

6 21 53 15 0 0 4

40

33

39

27

4 25 44 18 3 0 5

6 24 49 18 3 0 0

6 31 46 17 0 0 0

8 28 42 15 7 0 0

29

30

37

36

4 11 55 22 7 0 0

6 31 42 14 3 0 5

6 24 43 21 5 0 0

7 29 41 22 1 0 0

5 24 49 18 4 0 0

16

37

30

36

29

3 28 42 23 4 0 0

8 26 46 15 4 0 2

6 21 39 24 10 0 0

7 27 49 14 2 0 2

31

34

27

34

5 25 50 18 2 0 1

6 22 50 17 4 0 0

6 34 33 18 6 0 3

30

28

40

7 27 44 18 3 0 1

4 20 55 16 5 0 0

33

24

10 42 38 7 3 0 0

6 23 46 20 4 0 1

1 13 54 26 3 0 3

2 7 70 21 0 0 0

51

29

14

9

Zeilen%

Tabelle 3.8 Kaufhäufigkeit bestimmter Biolebensmittel VIII

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

3
Wie häufig erwerben Sie die folgenden Bio-Produkte?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Fisch aus ökologischer Produktion

ausschließ-
lich

häufig gelegentlich nie kaufe ich
generell

nicht

verweigert weiß nicht

TopBox

1-2

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

9 27 38 13 9 0 3 36

9 26 44 13 7 0 2

9 28 34 14 12 0 4

35

37

5 35 26 15 13 0 5

12 27 43 7 10 0 0

8 21 36 22 10 1 1

10 28 38 13 8 0 2

8 20 48 16 7 0 1

12 25 42 8 7 0 7

41

40

29

38

28

36

0 57 16 11 0 0 16

8 22 42 15 7 0 6

9 29 37 11 12 0 2

11 25 39 14 10 0 0

57

30

38

36

2 37 20 14 18 0 8

9 27 39 14 9 0 2

10 22 40 18 10 0 0

11 23 43 11 6 0 5

39

36

32

34

9 19 43 16 13 0 1

8 31 34 13 10 0 3

8 25 39 13 10 1 4

11 28 41 12 4 0 4

28

39

34

39

2 8 54 14 22 0 0

7 28 36 15 9 0 6

7 33 42 7 10 1 1

10 28 46 11 3 0 2

11 28 36 16 9 0 0

10

34

40

38

39

8 27 41 11 6 0 6

13 23 39 16 8 0 1

7 32 38 10 6 0 6

9 27 37 15 11 0 1

35

36

39

36

8 27 38 12 11 0 3

10 23 42 15 8 0 2

9 30 32 14 10 0 6

35

33

39

9 24 39 15 9 0 3

8 33 38 9 10 0 2

34

41

15 39 29 9 7 0 1

8 27 39 14 9 0 3

2 12 50 18 13 0 5

7 8 33 29 7 0 16

54

35

14

15

Zeilen%

Tabelle 3.9 Kaufhäufigkeit bestimmter Biolebensmittel IX

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

3
Wie häufig erwerben Sie die folgenden Bio-Produkte?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Bio-Süßwaren

ausschließlich häufig gelegentlich nie kaufe ich
generell nicht

weiß nicht

TopBox

1-2

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

2 8 34 47 10 0 9

1 8 34 47 10 0

2 7 34 47 9 0

9

9

2 9 41 37 11 0

1 17 26 46 10 0

1 3 29 55 11 0

1 4 28 55 11 0

1 6 35 50 8 0

3 6 42 40 7 1

11

18

5

5

7

9

0 16 54 30 0 0

1 5 36 51 6 0

3 10 27 47 13 1

1 6 36 46 11 0

16

6

13

8

2 13 57 23 6 0

1 7 28 53 11 0

4 8 56 31 1 0

2 7 36 45 9 1

15

8

12

9

2 7 38 41 11 0

1 6 32 46 13 0

2 6 32 56 3 0

1 11 35 45 7 0

10

8

8

12

5 1 49 35 10 0

2 14 37 37 10 0

3 7 31 53 6 1

1 11 25 47 15 0

1 4 30 55 10 0

5

16

9

12

5

2 4 37 48 7 1

0 6 31 50 12 0

1 7 31 36 25 0

2 9 34 48 8 0

6

7

8

10

3 7 37 44 9 0

1 10 28 49 11 0

0 4 42 46 9 0

10

11

4

1 7 33 48 11 0

2 10 39 41 7 1

8

12

2 11 43 35 10 0

2 7 36 45 9 0

0 5 21 63 11 0

0 3 15 73 10 0

13

9

5

3

Zeilen%

Tabelle 3.10 Kaufhäufigkeit bestimmter Biolebensmittel X

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

3
Wie häufig erwerben Sie die folgenden Bio-Produkte?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Alkoholische Getränke aus ökologischer Produktion

ausschließlich häufig gelegentlich nie kaufe ich
generell nicht

weiß nicht

TopBox

1-2

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

1 5 25 50 16 2 6

2 4 30 51 12 0

0 6 21 50 20 2

6

7

2 3 17 56 23 0

0 10 23 57 10 1

2 3 24 55 16 0

1 4 26 52 16 1

0 3 27 52 16 1

0 11 35 32 14 7

4

10

5

5

4

11

0 4 27 22 47 0

0 6 26 49 16 4

2 5 21 53 19 1

1 6 28 53 11 1

4

6

7

7

0 4 27 38 31 0

1 5 24 54 15 1

7 1 12 70 10 0

0 8 30 42 14 5

4

6

8

8

0 3 17 54 22 4

1 6 27 50 14 1

1 7 30 52 10 1

2 6 26 46 19 1

3

7

8

8

1 10 4 68 17 0

2 5 27 43 18 5

0 3 30 53 13 0

2 11 22 52 12 1

0 3 28 53 15 1

11

7

3

13

4

0 9 31 44 13 2

2 5 21 50 21 0

1 1 24 49 24 2

1 4 24 54 14 2

10

7

2

6

0 4 27 53 14 2

1 8 23 49 19 0

2 3 29 49 13 4

4

8

5

1 6 25 49 17 2

0 2 29 56 12 0

7

2

1 9 32 36 22 0

1 5 27 50 16 1

1 2 16 68 9 4

0 0 2 74 24 0

9

7

3

0

Zeilen%

Tabelle 3.11 Kaufhäufigkeit bestimmter Biolebensmittel XI

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

3
Wie häufig erwerben Sie die folgenden Bio-Produkte?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Im Supermarkt (z.B. Edeka oder REWE)

ja nein

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

90 10

93 7

89 11

94 6

92 8

91 9

87 13

87 13

91 9

88 12

88 12

88 12

94 6

92 8

91 9

86 14

90 10

92 8

92 8

89 11

88 12

89 11

89 11

94 6

92 8

90 10

89 11

87 13

89 11

92 8

92 8

94 6

81 19

90 10

94 6

92 8

92 8

92 8

30 70

Zeilen%

Tabelle 4.1 Einkaufsort von Biolebensmitteln I

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

4
Wo kaufen Sie Bio-Produkte?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Im Discounter (z.B. Aldi oder Lidl)

ja nein weiß nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

68 32 0

72 28 0

65 35 0

72 28 0

82 18 0

70 30 0

71 29 0

58 42 0

55 45 0

71 29 0

61 39 0

71 29 0

70 30 0

78 22 0

71 29 0

79 21 0

55 45 0

66 34 0

63 37 0

72 28 0

77 23 0

68 32 0

79 21 0

72 28 0

67 33 0

66 34 0

62 38 0

63 37 0

82 18 0

69 31 0

70 30 0

67 33 0

67 33 0

68 32 0

69 31 0

61 39 0

72 28 0

77 23 0

27 73 0

Zeilen%

Tabelle 4.2 Einkaufsort von Biolebensmitteln II

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

4
Wo kaufen Sie Bio-Produkte?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Beim Bäcker

ja nein weiß nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

65 34 1

67 32 1

64 35 2

53 47 0

66 34 0

57 43 0

68 31 2

73 26 0

76 19 5

66 34 0

72 25 4

65 35 0

62 38 0

51 49 0

64 35 1

66 34 0

74 23 3

58 38 3

70 29 1

61 39 0

67 33 0

59 41 0

64 31 5

73 27 0

61 38 1

67 32 0

68 31 0

70 30 0

59 38 3

65 34 1

60 39 0

67 33 1

72 24 3

65 33 1

67 33 0

75 24 0

71 29 0

51 45 4

13 87 0

Zeilen%

Tabelle 4.3 Einkaufsort von Biolebensmitteln III

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

4
Wo kaufen Sie Bio-Produkte?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Auf dem Wochenmarkt

ja nein weiß nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

61 39 0

58 41 0

64 36 0

48 52 0

59 40 1

64 36 0

64 36 0

74 26 0

62 37 0

43 57 0

59 41 0

62 38 0

65 35 0

45 55 0

61 39 0

69 31 0

67 33 0

56 43 0

65 35 0

61 39 0

61 39 0

54 46 0

54 46 0

62 38 0

65 35 0

70 30 0

61 39 0

62 38 0

69 31 0

60 39 0

65 35 0

66 34 0

46 54 0

62 38 0

60 40 0

74 26 0

63 37 0

44 56 0

36 61 3

Zeilen%

Tabelle 4.4 Einkaufsort von Biolebensmitteln IV

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

4
Wo kaufen Sie Bio-Produkte?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Direkt beim Erzeuger

ja nein verweigert weiß nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

58 42 0 0

52 48 0 0

63 37 0 0

49 51 0 0

62 38 0 0

61 39 0 0

66 34 0 0

55 45 0 0

57 43 0 0

51 49 0 0

56 44 0 0

68 32 0 0

52 48 0 0

29 71 0 0

61 39 0 0

62 38 0 0

59 41 0 0

43 57 0 0

60 40 0 0

59 41 0 0

68 32 0 0

41 59 0 0

49 51 0 0

56 44 0 0

61 39 0 0

65 35 0 0

57 43 0 0

59 41 0 0

71 29 0 0

56 44 0 0

43 57 0 0

64 36 0 0

68 32 0 0

58 42 0 0

57 43 0 0

65 35 0 0

59 40 0 0

45 55 0 0

71 29 0 0

Zeilen%

Tabelle 4.5 Einkaufsort von Biolebensmitteln V

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

4
Wo kaufen Sie Bio-Produkte?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Beim Metzger

ja nein verweigert weiß nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

63 36 0 1

65 35 0 0

61 37 0 2

60 40 0 0

62 38 0 0

53 47 0 0

69 29 0 2

66 34 0 0

63 32 0 4

62 38 0 0

62 33 0 4

72 28 0 0

55 45 0 0

47 53 0 0

64 35 0 1

62 38 0 0

65 32 0 3

52 45 0 3

66 34 0 0

63 34 0 3

67 33 0 0

55 45 0 0

53 42 0 5

64 36 0 0

60 40 0 0

70 30 0 0

70 30 0 0

75 25 0 0

67 28 0 5

56 42 0 1

51 49 0 0

66 34 0 0

77 18 0 6

64 35 0 2

58 42 0 0

67 33 0 0

74 26 0 0

47 50 0 3

19 66 0 16

Zeilen%

Tabelle 4.6 Einkaufsort von Biolebensmitteln VI

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

4
Wo kaufen Sie Bio-Produkte?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Im Bioladen bzw. Naturkostladen

ja nein weiß nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

47 53 0

44 56 0

50 50 0

41 59 0

47 52 1

48 52 0

52 48 0

42 58 0

54 46 0

45 55 0

47 53 0

48 52 0

47 53 0

47 53 0

47 53 0

31 69 0

50 50 0

44 56 0

50 50 0

46 54 0

47 53 0

38 62 0

45 55 0

52 48 0

48 52 0

44 56 0

54 45 0

45 55 0

38 62 0

46 54 0

50 49 0

47 53 0

42 58 0

47 53 0

47 52 0

80 20 0

49 51 0

5 95 0

12 88 0

Zeilen%

Tabelle 4.7 Einkaufsort von Biolebensmitteln VII

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

4
Wo kaufen Sie Bio-Produkte?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

In Biosupermarkt-Kette  (z. B. denn’s, Alnatura, Bio-Company oder Basic)

ja nein weiß nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

44 56 0

39 61 0

48 52 0

43 57 0

48 52 1

49 51 0

37 63 0

42 58 0

45 55 0

56 44 0

33 67 0

44 56 0

48 51 0

47 53 0

45 55 0

35 65 0

41 59 0

39 61 0

43 57 0

52 48 0

43 57 0

22 77 1

43 57 0

52 48 0

36 64 0

44 56 0

47 53 0

42 58 0

39 61 0

44 56 0

55 45 0

41 59 0

29 71 0

44 55 0

40 60 0

71 29 0

41 59 0

13 87 0

20 80 0

Zeilen%

Tabelle 4.8 Einkaufsort von Biolebensmitteln VIII

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

4
Wo kaufen Sie Bio-Produkte?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Im Drogeriemarkt

ja nein

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

47 53

34 66

58 42

45 55

60 40

56 44

41 59

41 59

44 56

19 81

40 60

49 51

53 47

52 48

48 52

43 57

42 58

45 55

43 57

49 51

54 46

33 67

44 56

47 53

58 42

47 53

45 55

41 59

31 69

52 48

55 45

43 57

41 59

45 55

53 47

65 35

52 48

21 79

5 95

Zeilen%

Tabelle 4.9 Einkaufsort von Biolebensmitteln IX

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

4
Wo kaufen Sie Bio-Produkte?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Im Reformhaus

ja nein weiß nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

29 70 1

21 79 0

36 63 1

27 71 3

24 76 0

38 62 0

29 71 0

29 71 0

30 70 0

29 63 8

25 75 0

35 65 0

28 71 1

24 73 4

31 69 0

28 72 0

28 72 0

28 72 0

30 70 0

29 71 0

29 68 3

27 73 0

24 76 0

32 68 0

25 75 0

33 65 3

33 66 1

35 65 0

20 80 0

27 72 0

35 65 0

28 71 0

21 79 0

31 69 0

23 77 0

49 50 1

29 71 0

6 94 0

8 86 7

Zeilen%

Tabelle 4.10 Einkaufsort von Biolebensmitteln X

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

4
Wo kaufen Sie Bio-Produkte?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Als Abokiste

ja nein verweigert weiß nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

5 93 0 2

6 91 0 2

4 94 0 2

6 89 0 5

4 96 0 0

7 93 0 0

3 96 0 0

2 97 0 1

10 87 0 4

11 73 0 16

5 94 0 1

4 95 0 1

6 92 0 1

7 85 0 8

4 95 0 1

7 91 0 1

7 91 0 2

6 94 0 0

5 93 0 2

4 96 0 0

7 88 0 5

6 94 0 0

5 86 0 9

4 95 0 0

6 94 0 0

5 93 0 2

4 96 0 0

6 92 0 1

5 94 0 1

6 91 0 3

5 94 0 1

5 91 0 4

6 94 0 0

5 92 0 2

5 95 0 0

9 89 0 2

4 94 0 1

2 94 0 3

0 100 0 0

Zeilen%

Tabelle 4.11 Einkaufsort von Biolebensmitteln XI

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

4
Wo kaufen Sie Bio-Produkte?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Über das Internet

ja nein

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

7 93

8 92

5 95

11 89

14 86

7 93

5 95

2 98

1 99

11 89

1 99

7 93

10 90

14 86

7 93

8 92

2 98

6 94

5 95

7 93

9 91

1 99

3 97

12 88

8 92

7 93

8 92

8 92

2 98

6 94

8 92

6 94

5 95

5 95

12 88

11 89

5 95

4 96

0 100

Zeilen%

Tabelle 4.12 Einkaufsort von Biolebensmitteln XII

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

4
Wo kaufen Sie Bio-Produkte?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Kiosk und Tankstellen

ja nein verweigert

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

4 96 0

3 97 0

4 96 0

13 87 0

2 98 0

1 99 0

1 99 0

0 100 0

4 96 0

8 92 0

4 96 0

7 93 0

2 98 0

4 96 0

3 97 0

21 79 0

3 97 0

6 93 0

4 96 0

2 98 0

2 98 0

15 85 0

2 98 0

3 97 0

1 99 0

7 93 0

4 96 0

2 98 0

14 86 0

3 97 0

4 96 0

3 97 0

4 96 0

3 97 0

4 96 0

7 93 0

2 98 0

3 97 0

0 100 0

Zeilen%

Tabelle 4.13 Einkaufsort von Biolebensmitteln XIII

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

4
Wo kaufen Sie Bio-Produkte?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Der wichtigste Aspekt beim Einkauf von Biolebensmitteln

gesunde
Lebensmittel

faire Bedingun-
gen bei Produk-
tion und Handel

Geschmack Umwelt- und
Klimaschutz
sowie artge-
rechte Tier-

haltung

verweigert weiß nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

25 13 10 51 0 1

24 13 12 50 0 1

27 13 8 53 0 0

17 10 9 63 0 0

28 9 7 52 0 4

23 13 7 57 0 0

23 13 15 49 0 0

30 19 10 41 1 0

33 14 8 44 0 1

22 13 0 65 0 0

31 15 9 45 0 0

22 13 13 49 0 2

24 11 8 56 0 0

19 14 3 65 0 0

22 13 10 53 0 1

18 6 17 59 0 0

36 13 9 41 0 1

22 11 7 56 0 3

27 14 12 47 0 0

23 14 12 51 0 0

27 13 6 55 0 0

18 6 9 66 0 1

16 13 11 59 0 0

35 10 8 43 1 3

20 15 13 52 0 0

25 16 9 50 0 0

100 0 0 0 0 0

0 100 0 0 0 0

0 0 100 0 0 0

0 0 0 100 0 0

27 10 10 53 0 0

23 14 10 51 0 1

27 15 10 48 0 0

24 14 10 51 0 0

29 11 8 50 0 3

27 10 8 53 0 2

25 18 10 47 0 0

25 10 10 54 0 0

10 21 20 49 0 0

Zeilen%

Tabelle 5.1 Wichtigster Aspekte beim Einkauf von Biolebensmitteln

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

5a
Welcher der folgenden Aspekte ist für Sie beim Einkauf von Biolebensmitteln am wichtigsten?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Zweitwichtigster Aspekte beim Einkauf von Biolebensmitteln

gesunde
Lebensmittel

faire Bedin-
gungen bei
Produktion
und Handel

Geschmack Umwelt- und
Klimaschutz
sowie artge-
rechte Tier-

haltung

trifft nicht zu,
ich habe
keinen

zweiten Grund

verweigert weiß nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

21 33 15 29 1 0 1

21 35 13 29 1 0 1

21 31 17 29 1 0 1

21 37 16 26 0 0 0

17 43 14 27 0 0 0

23 38 14 24 0 0 0

26 29 14 30 1 0 0

23 31 16 27 1 1 1

16 23 18 36 5 0 3

16 59 17 8 0 0 0

19 30 14 35 0 0 2

20 33 15 29 2 0 0

24 32 17 27 1 0 0

25 44 12 19 0 0 0

22 35 14 28 0 0 0

27 27 18 26 0 0 2

17 26 18 33 4 0 1

18 35 22 20 2 0 3

19 32 14 34 1 0 0

28 24 15 30 1 1 1

24 40 10 26 0 0 0

16 40 10 30 4 0 0

29 29 21 18 1 0 2

15 32 19 33 1 0 1

25 39 8 28 0 0 0

23 30 14 30 1 1 0

0 20 17 62 1 0 0

21 0 22 55 0 0 3

23 14 0 60 3 0 0

32 51 15 0 1 0 1

22 34 17 24 2 0 0

19 37 13 29 1 0 1

23 22 17 36 1 0 2

20 33 16 29 1 0 1

24 30 14 31 0 0 1

22 38 15 24 1 0 0

25 26 15 32 1 0 1

16 37 17 29 1 0 1

23 25 12 38 2 0 0

Zeilen%

Tabelle 5.2 Zweitwichtigster Aspekte beim Einkauf von Biolebensmitteln

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

5b
Und welcher ist für Sie am zweitwichtigsten?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Private Kontakte zu anderen Nutzern von Bioprodukten

ja nein

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

66 34

63 37

69 31

70 30

68 32

70 30

63 37

70 30

57 43

64 36

58 42

66 34

72 28

75 25

65 35

67 33

65 35

65 35

64 36

73 27

66 34

71 29

66 34

55 45

68 32

72 28

63 37

65 35

60 40

70 30

62 38

67 33

74 26

67 33

64 36

75 25

71 29

50 50

48 52

Zeilen%

Tabelle 6.1 Ursache für das Interesse an Biolebensmitteln I

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen
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Fallzahl
(gewichtet)

Neugier hinsichtlich eines veränderten Sortiments oder neuer Produkten im
gewohnten Supermarkt

ja nein weiß nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

53 47 1

52 48 0

53 46 1

57 42 1

63 37 0

47 53 0

48 51 1

51 49 0

50 49 1

46 54 0

48 51 1

50 49 1

59 40 1

48 52 0

55 44 1

55 45 0

47 52 1

62 37 0

47 52 1

58 41 1

48 52 0

64 36 0

58 42 0

53 47 0

53 46 1

55 45 0

49 51 0

46 53 0

44 56 0

58 41 1

57 43 1

48 52 0

57 42 1

54 46 1

49 50 1

48 51 1

56 43 1

56 44 0

36 63 1

Zeilen%

Tabelle 6.2 Ursache für das Interesse an Biolebensmitteln II

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Eigene Initiative

ja nein weiß nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

88 11 0

87 12 1

89 11 0

92 8 0

89 11 0

91 9 0

90 10 0

82 18 0

86 13 1

84 16 0

91 9 0

87 13 1

88 12 0

93 7 0

89 11 0

93 7 0

83 16 1

87 13 0

88 12 0

89 10 1

91 9 0

82 18 0

90 10 0

88 12 0

89 11 0

86 13 1

88 12 0

92 8 0

92 8 1

87 13 0

90 10 0

86 14 1

90 10 0

88 11 0

88 12 0

95 5 0

87 12 1

81 19 0

94 6 0

Zeilen%

Tabelle 6.3 Ursache für das Interesse an Biolebensmitteln III

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Beratung und Werbung durch Bioläden oder direkt vom Erzeuger

ja nein

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

47 53

45 55

49 51

49 51

32 68

46 54

48 52

53 47

52 48

54 46

59 41

49 51

36 64

39 61

45 55

58 42

54 46

44 56

48 52

48 52

50 50

50 50

50 50

46 54

43 57

43 57

49 51

43 57

59 41

46 54

42 58

48 52

53 47

49 51

40 60

50 50

52 48

37 63

36 64

Zeilen%

Tabelle 6.4 Ursache für das Interesse an Biolebensmitteln IV

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Beiträge in Hörfunk und TV

ja nein

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

39 61

35 65

43 57

34 66

31 69

38 62

37 63

42 58

54 46

17 83

39 61

41 59

41 59

26 74

38 62

31 69

50 50

47 53

41 59

37 63

30 70

36 64

46 54

39 61

39 61

43 57

39 61

49 51

27 73

39 61

40 60

37 63

46 54

40 60

39 61

41 59

44 56

34 66

13 87

Zeilen%

Tabelle 6.5 Ursache für das Interesse an Biolebensmitteln V

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Artikel in Tageszeitungen/Publikumspresse

ja nein

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

31 69

30 70

32 68

15 85

21 79

39 61

37 63

31 69

44 56

3 97

37 63

33 67

30 70

8 92

30 70

20 80

43 57

39 61

30 70

29 71

27 73

37 63

35 65

26 74

40 60

27 73

29 71

38 62

13 87

34 66

26 74

33 67

38 62

33 67

25 75

31 69

33 67

31 69

10 90

Zeilen%

Tabelle 6.6 Ursache für das Interesse an Biolebensmitteln VI

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Werbung in TV, Radio, Printmedien oder Internet

ja nein verweigert weiß nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

29 71 0 0

25 75 0 0

33 67 0 0

36 64 0 0

28 72 0 0

32 68 0 0

23 77 0 1

23 76 0 0

32 67 0 0

38 62 0 0

38 62 0 0

24 76 0 0

26 73 0 0

36 64 0 0

27 73 0 0

45 55 0 0

29 71 0 0

36 64 0 0

24 76 0 0

28 71 0 0

33 67 0 0

29 71 0 0

33 67 0 0

27 73 0 0

33 66 0 1

24 75 0 0

33 67 0 0

32 68 0 0

25 75 0 0

27 73 0 0

29 70 0 0

26 73 0 0

34 66 0 0

29 71 0 0

29 71 0 0

22 78 0 0

36 64 0 0

29 70 0 0

28 72 0 0

Zeilen%

Tabelle 6.7 Ursache für das Interesse an Biolebensmitteln VII

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

6
Was hat bislang Ihr Interesse an Bioprodukten geweckt bzw. bestärkt?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Artikel in Fachzeitschriften

ja nein

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

31 69

24 76

37 63

27 73

20 80

31 69

38 62

32 68

35 65

30 70

27 73

35 65

30 70

34 66

27 73

46 54

35 65

36 64

32 68

25 75

28 72

52 48

25 75

28 72

34 66

28 72

35 65

29 71

25 75

31 69

34 66

32 68

27 73

33 67

26 74

45 55

29 71

17 83

8 92

Zeilen%

Tabelle 6.8 Ursache für das Interesse an Biolebensmitteln VIII

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Beratung und Werbung in Supermärkten/Discountern/Drogerien

ja nein

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

24 76

22 78

26 74

33 67

15 85

26 74

22 78

24 76

22 78

21 79

28 72

27 73

20 80

23 77

26 74

34 66

19 81

25 75

27 73

22 78

21 79

36 64

23 77

23 77

22 78

28 72

23 77

30 70

33 67

22 78

29 71

20 80

22 78

25 75

19 81

21 79

30 70

22 78

32 68

Zeilen%

Tabelle 6.9 Ursache für das Interesse an Biolebensmitteln IX

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

6
Was hat bislang Ihr Interesse an Bioprodukten geweckt bzw. bestärkt?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Ärztliche Empfehlung

ja nein

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

795

360

435

164

109

109

155

120

135

37

215

229

306

75

480

36

201

170

316

132

172

51

120

146

117

170

201

103

76

408

277

332

162

616

155

282

278

212

24

15 85

15 85

15 85

12 88

18 82

12 88

14 86

18 82

18 82

14 86

19 81

14 86

13 87

14 86

13 87

24 76

18 82

20 80

12 88

17 83

15 85

19 81

20 80

16 84

12 88

13 87

25 75

14 86

8 92

12 88

17 83

13 87

17 83

13 87

26 74

13 87

20 80

11 89

10 90

Zeilen%

Tabelle 6.10 Ursache für das Interesse an Biolebensmitteln X

Basis: Befragte, die zumindest gelegentlich Biolebensmittel kaufen

6
Was hat bislang Ihr Interesse an Bioprodukten geweckt bzw. bestärkt?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Kaufhäufigkeit von Lebensmitteln

viel häufiger
der Fall

etwas häufiger etwas seltener viel seltener
der Fall

gleich
geblieben

trifft nicht zu,
mache ich

jetzt nicht und
früher auch

nicht

weiß nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

divers

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

1011

496

514

1

211

137

136

191

144

189

47

337

289

326

93

600

50

266

244

387

171

205

69

176

201

134

184

201

103

76

408

334

439

203

785

191

282

278

212

240

3 6 15 6 70 0 0

3 6 11 4 76 0 0

2 7 19 8 64 0 0

* * * * * * *

7 12 12 2 67 0 0

1 9 14 10 66 0 0

5 7 14 6 68 0 0

1 6 19 5 68 0 0

1 2 15 6 76 0 0

0 1 15 8 76 0 0

2 26 6 0 66 0 0

0 2 14 5 79 0 0

5 5 15 6 70 0 0

4 9 17 7 62 0 0

2 15 15 5 63 0 0

4 7 13 4 72 0 0

0 11 26 13 49 0 0

0 1 16 9 74 0 0

5 3 15 5 71 0 0

1 6 15 7 70 0 0

2 7 16 4 71 0 0

2 10 12 6 70 0 0

6 6 24 13 52 0 0

4 3 13 6 74 0 0

1 6 14 5 75 0 0

1 9 18 7 65 0 0

5 7 16 6 65 1 0

1 9 18 10 63 0 0

0 9 17 4 69 0 0

3 4 12 10 71 0 0

3 7 14 5 71 0 0

4 9 12 7 70 0 0

3 5 14 5 72 0 0

0 2 22 6 69 0 0

3 5 15 6 70 0 0

1 9 12 4 74 0 0

3 9 18 4 65 0 0

2 8 12 11 67 0 0

1 4 14 5 76 0 0

4 3 14 3 76 0 0

Zeilen%

Tabelle 7.1 Lebensmitteleinkauf und Ernährung in der Corona-Zeit I

Basis: Alle Befragten

18
Wenn Sie an die letzten Wochen und Monate und die Corona-Pandemie denken: 
Hat sich in dieser Zeit Ihr Verhalten rund um das Thema ’Lebensmitteleinkauf und Ernährung’ gegenüber der Zeit vor Corona verändert oder war das eher nicht der Fall?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Anzahl besuchter Einkaufsstätten für Lebensmittel

stark gestiegen etwas gestiegen etwas gesunken stark gesunken gleich geblieben trifft nicht zu,
mache ich jetzt

nicht und früher
auch nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

divers

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

1011

496

514

1

211

137

136

191

144

189

47

337

289

326

93

600

50

266

244

387

171

205

69

176

201

134

184

201

103

76

408

334

439

203

785

191

282

278

212

240

0 6 9 3 81 0

0 6 6 2 86 0

0 7 12 5 76 0

* * * * * *

0 11 9 3 77 0

1 9 5 3 81 0

0 10 11 5 74 0

0 4 15 3 76 1

0 2 10 4 85 0

0 1 6 2 90 0

0 19 15 0 67 0

0 1 10 1 87 1

0 7 6 7 79 0

0 9 11 3 76 0

0 10 14 4 72 0

0 7 10 3 79 0

0 5 12 5 78 0

0 2 7 3 88 0

0 5 4 4 86 0

0 6 8 3 83 0

0 7 16 1 75 0

0 8 13 5 75 1

0 6 6 13 75 0

0 6 5 2 87 0

0 7 13 2 77 0

0 6 8 3 82 0

0 8 11 3 77 0

0 9 15 4 72 0

0 4 7 3 86 0

1 2 8 4 86 0

0 8 10 4 77 0

0 9 9 3 79 0

0 5 7 3 85 1

0 2 16 5 76 0

0 6 11 3 80 0

0 3 6 5 86 0

0 9 13 3 75 0

0 7 11 4 77 0

0 5 8 5 82 0

0 2 5 1 91 1

Zeilen%

Tabelle 7.2 Lebensmitteleinkauf und Ernährung in der Corona-Zeit II

Basis: Alle Befragten

18
Wenn Sie an die letzten Wochen und Monate und die Corona-Pandemie denken: 
Hat sich in dieser Zeit Ihr Verhalten rund um das Thema ’Lebensmitteleinkauf und Ernährung’ gegenüber der Zeit vor Corona verändert oder war das eher nicht der Fall?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Häufigkeit des Selberkochens

viel häufiger
der Fall

etwas häufiger etwas seltener viel seltener
der Fall

gleich
geblieben

trifft nicht zu,
mache ich

jetzt nicht und
früher auch

nicht

weiß nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

divers

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

1011

496

514

1

211

137

136

191

144

189

47

337

289

326

93

600

50

266

244

387

171

205

69

176

201

134

184

201

103

76

408

334

439

203

785

191

282

278

212

240

6 13 2 1 76 2 0

6 15 2 1 73 3 0

6 11 2 0 79 1 0

* * * * * * *

9 18 6 0 66 0 0

4 19 1 5 63 7 1

13 19 1 0 68 0 0

5 10 1 0 84 0 0

3 10 0 0 86 0 0

1 6 1 0 87 5 0

6 13 0 0 81 0 0

2 8 0 0 85 4 0

8 8 4 2 75 2 1

9 23 2 0 67 0 0

8 16 0 1 74 1 0

8 15 3 1 72 2 0

2 21 2 0 70 0 4

1 7 1 0 87 4 0

7 9 3 1 76 4 0

6 14 2 1 75 2 0

4 14 1 0 80 0 1

7 16 1 1 75 0 0

14 10 4 0 71 1 0

2 7 0 0 88 3 0

5 16 0 1 76 0 1

2 13 4 1 80 1 0

11 18 4 0 68 0 0

10 12 1 0 78 0 0

5 15 2 0 76 2 0

1 10 0 3 83 0 2

7 19 3 1 69 0 0

10 18 2 1 68 2 0

4 10 2 1 83 1 0

6 11 1 1 76 5 1

7 12 2 1 76 3 0

3 18 1 1 77 0 0

8 20 1 0 71 0 0

7 15 2 1 74 1 0

6 12 4 1 76 0 1

2 4 0 1 85 8 0

Zeilen%

Tabelle 7.3 Lebensmitteleinkauf und Ernährung in der Corona-Zeit III

Basis: Alle Befragten

18
Wenn Sie an die letzten Wochen und Monate und die Corona-Pandemie denken: 
Hat sich in dieser Zeit Ihr Verhalten rund um das Thema ’Lebensmitteleinkauf und Ernährung’ gegenüber der Zeit vor Corona verändert oder war das eher nicht der Fall?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Kaufhäufigkeit von Biolebensmitteln

viel häufiger
der Fall

etwas
häufiger

etwas
seltener

viel seltener
der Fall

gleich
geblieben

trifft nicht
zu, mache

ich jetzt
nicht und

früher auch
nicht

verweigert weiß nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

divers

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

1011

496

514

1

211

137

136

191

144

189

47

337

289

326

93

600

50

266

244

387

171

205

69

176

201

134

184

201

103

76

408

334

439

203

785

191

282

278

212

240

4 11 3 2 74 6 1 0

3 10 3 1 75 7 1 0

4 11 3 3 74 4 0 0

* * * * * * * *

6 12 2 0 77 2 0 0

4 10 2 2 74 6 2 0

8 12 2 2 71 5 0 0

1 14 2 6 71 5 0 0

3 8 3 2 76 7 0 0

0 7 6 1 74 10 2 0

6 21 3 0 69 0 0 0

2 7 4 4 72 10 1 0

4 10 3 1 76 5 1 0

4 15 2 0 76 2 0 0

6 14 6 2 68 4 0 0

3 13 2 3 75 4 0 0

4 7 1 2 82 4 0 0

3 6 5 1 74 11 1 0

5 6 5 1 75 7 0 0

3 13 2 1 74 6 1 0

4 9 1 7 72 5 1 0

2 13 3 2 74 6 0 0

13 9 10 0 66 1 0 0

2 11 4 2 72 9 0 0

2 11 1 5 72 8 1 0

4 9 4 2 76 2 2 0

4 14 2 1 78 1 0 0

4 14 4 1 76 0 1 0

1 11 5 1 81 0 0 0

4 10 4 4 78 0 0 0

6 15 3 1 76 0 0 0

6 13 5 1 69 5 1 0

2 11 2 2 77 6 0 0

3 7 1 5 76 6 1 0

3 11 2 3 76 5 0 0

4 10 4 1 69 9 3 0

8 15 2 0 75 0 0 0

3 16 4 2 75 0 0 0

3 10 3 1 81 0 1 0

0 1 2 6 66 24 1 0

Zeilen%

Tabelle 7.4 Lebensmitteleinkauf und Ernährung in der Corona-Zeit IV

Basis: Alle Befragten

18
Wenn Sie an die letzten Wochen und Monate und die Corona-Pandemie denken: 
Hat sich in dieser Zeit Ihr Verhalten rund um das Thema ’Lebensmitteleinkauf und Ernährung’ gegenüber der Zeit vor Corona verändert oder war das eher nicht der Fall?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Besuchhäufigkeit von Einkaufsstätten für Biolebensmittel

viel häufiger
der Fall

etwas häufiger etwas seltener viel seltener
der Fall

gleich
geblieben

trifft nicht zu,
mache ich

jetzt nicht und
früher auch

nicht

weiß nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

divers

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

1011

496

514

1

211

137

136

191

144

189

47

337

289

326

93

600

50

266

244

387

171

205

69

176

201

134

184

201

103

76

408

334

439

203

785

191

282

278

212

240

2 5 5 2 71 15 1

1 5 4 1 71 17 1

3 6 6 2 71 12 0

* * * * * * *

5 7 6 0 68 11 3

0 7 2 3 77 12 0

5 6 4 2 70 13 0

1 8 5 1 68 17 0

1 3 5 3 74 14 0

1 2 5 2 71 20 0

6 8 6 0 67 12 0

1 4 4 1 71 20 0

3 6 4 2 68 15 2

3 6 6 2 75 9 0

6 7 10 1 61 15 0

2 6 3 2 73 13 1

0 8 3 2 80 8 0

1 4 6 2 69 19 0

4 4 5 1 68 16 3

2 5 5 2 73 13 0

1 7 4 2 69 18 0

2 6 3 2 72 14 0

5 7 7 0 57 23 0

1 4 8 1 66 16 4

0 8 1 3 70 19 0

2 4 6 1 77 9 0

3 5 5 1 81 5 0

4 7 6 1 78 4 0

0 3 7 0 86 4 0

0 7 4 2 73 15 0

3 8 5 1 75 7 0

4 6 7 2 70 11 0

1 6 4 1 73 15 2

2 3 3 3 70 19 0

2 5 4 1 73 13 1

1 9 7 2 63 17 0

5 9 9 1 75 1 0

2 7 5 2 80 5 0

1 4 2 2 77 14 0

0 1 2 2 50 42 3

Zeilen%

Tabelle 7.5 Lebensmitteleinkauf und Ernährung in der Corona-Zeit V

Basis: Alle Befragten

18
Wenn Sie an die letzten Wochen und Monate und die Corona-Pandemie denken: 
Hat sich in dieser Zeit Ihr Verhalten rund um das Thema ’Lebensmitteleinkauf und Ernährung’ gegenüber der Zeit vor Corona verändert oder war das eher nicht der Fall?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Kaufhäufigkeit regionaler Produkte

viel häufiger
der Fall

etwas
häufiger

etwas
seltener

viel seltener
der Fall

gleich
geblieben

trifft nicht
zu, mache

ich jetzt
nicht und

früher auch
nicht

verweigert weiß nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

divers

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

1011

496

514

1

211

137

136

191

144

189

47

337

289

326

93

600

50

266

244

387

171

205

69

176

201

134

184

201

103

76

408

334

439

203

785

191

282

278

212

240

5 15 2 1 76 2 0 0

3 16 2 1 74 3 0 0

6 13 2 0 77 1 0 0

* * * * * * * *

7 10 5 0 77 1 0 0

3 16 2 5 74 0 0 0

6 23 1 0 65 5 0 0

5 18 1 0 74 1 0 0

4 11 0 0 82 1 0 1

3 12 2 0 80 3 0 0

15 6 0 0 79 0 0 0

2 13 1 0 81 3 0 0

7 17 3 3 68 2 0 1

4 16 2 0 77 1 0 0

10 5 0 0 83 2 0 0

5 18 2 1 72 1 0 0

0 8 2 0 86 4 0 0

3 12 1 0 80 2 0 1

4 8 3 3 79 3 0 0

4 15 2 0 77 2 0 0

3 22 0 0 73 1 0 0

9 16 1 0 73 1 0 0

6 9 0 0 83 1 0 0

4 7 6 1 78 3 0 1

4 21 1 0 73 1 0 0

4 13 0 0 81 1 0 0

5 21 2 0 69 1 0 0

5 20 5 0 69 0 0 1

5 17 0 1 77 0 0 0

2 19 0 0 79 0 0 0

7 14 0 0 78 0 0 0

5 14 3 0 75 3 0 1

5 13 2 0 79 1 0 0

3 22 0 3 71 0 0 0

5 15 2 1 76 1 0 0

2 16 2 1 78 1 0 0

8 15 2 0 74 0 0 0

7 19 1 1 72 0 0 0

1 13 1 0 84 0 0 0

2 10 3 2 75 7 0 0

Zeilen%

Tabelle 7.6 Lebensmitteleinkauf und Ernährung in der Corona-Zeit VI

Basis: Alle Befragten

18
Wenn Sie an die letzten Wochen und Monate und die Corona-Pandemie denken: 
Hat sich in dieser Zeit Ihr Verhalten rund um das Thema ’Lebensmitteleinkauf und Ernährung’ gegenüber der Zeit vor Corona verändert oder war das eher nicht der Fall?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Lieferungshäufigkeit von fertigen Malzeiten

viel häufiger
der Fall

etwas
häufiger

etwas
seltener

viel seltener
der Fall

gleich
geblieben

trifft nicht
zu, mache

ich jetzt
nicht und

früher auch
nicht

verweigert weiß nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

divers

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

976

476

499

1

198

132

132

189

136

186

44

328

272

320

90

573

49

262

232

375

165

199

67

165

193

130

181

196

93

76

401

318

426

198

758

183

276

270

205

225

1 5 7 4 48 35 0 0

1 6 9 3 53 29 0 0

1 5 5 5 44 41 0 0

* * * * * * * *

1 11 10 2 64 12 0 0

1 11 14 9 58 8 0 0

1 6 3 7 37 46 0 0

1 3 3 5 43 45 0 0

1 2 3 1 42 51 0 0

1 1 6 2 42 48 0 0

3 0 0 0 72 25 0 0

0 1 5 1 44 48 0 0

1 5 7 7 45 36 0 0

2 10 8 6 51 22 0 0

0 3 3 2 72 19 0 0

2 8 8 5 47 31 0 0

1 8 19 8 52 12 0 0

0 1 3 2 41 53 0 0

1 4 5 2 44 44 0 0

1 6 6 5 46 36 0 0

2 9 9 4 49 27 0 0

1 4 7 6 56 27 0 0

1 3 13 1 46 37 0 0

0 0 6 5 40 48 0 0

0 6 7 7 44 36 0 0

1 11 5 3 51 30 0 0

4 9 9 5 52 21 0 0

1 7 5 6 43 38 0 0

3 4 2 6 53 32 0 0

1 5 3 5 50 37 0 0

2 7 9 3 46 32 0 0

1 8 9 5 46 30 0 0

1 4 4 3 49 39 0 0

1 3 8 5 51 32 0 0

1 6 6 4 48 35 0 0

1 4 8 4 51 32 0 0

2 6 8 5 44 36 0 0

2 6 6 5 46 35 0 0

0 8 6 4 52 30 0 0

0 2 6 3 52 37 0 0

Zeilen%

Tabelle 7.7 Lebensmitteleinkauf und Ernährung in der Corona-Zeit VII

Basis: Alle Befragten;
Diese Frage wurde später im Feld aufgenommen

18
Wenn Sie an die letzten Wochen und Monate und die Corona-Pandemie denken: 
Hat sich in dieser Zeit Ihr Verhalten rund um das Thema ’Lebensmitteleinkauf und Ernährung’ gegenüber der Zeit vor Corona verändert oder war das eher nicht der Fall?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Lieferungshäufigkeit von Lebensmitteln

viel häufiger
der Fall

etwas häufiger etwas seltener viel seltener
der Fall

gleich
geblieben

trifft nicht zu,
mache ich

jetzt nicht und
früher auch

nicht

verweigert

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

divers

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

1011

496

514

1

211

137

136

191

144

189

47

337

289

326

93

600

50

266

244

387

171

205

69

176

201

134

184

201

103

76

408

334

439

203

785

191

282

278

212

240

1 2 4 4 37 51 0

0 2 5 5 41 46 0

1 2 4 4 33 56 0

* * * * * * *

2 3 6 7 46 36 0

1 5 8 3 56 27 1

0 3 5 6 31 55 0

0 1 6 3 27 62 0

0 1 0 4 25 69 1

1 1 2 1 37 59 0

0 0 13 0 50 37 0

0 0 7 2 25 65 0

0 1 2 8 37 52 0

2 5 3 4 47 39 0

0 4 6 3 60 27 0

1 2 4 5 38 49 0

2 5 20 7 25 41 0

0 0 2 2 29 66 0

0 1 2 5 34 57 1

1 2 2 4 35 56 0

0 5 10 5 42 38 0

1 1 7 4 40 47 0

0 0 7 3 50 40 0

0 0 10 7 25 59 0

0 3 5 7 32 52 0

1 2 1 2 46 48 0

2 3 2 4 45 43 0

1 3 2 4 37 53 0

1 3 6 3 40 47 0

0 2 0 2 38 58 0

1 3 4 4 41 46 1

1 3 2 5 42 46 0

1 2 4 3 36 54 1

0 1 10 4 31 54 0

1 2 4 4 36 52 0

1 1 5 5 41 47 0

1 4 2 4 40 49 0

0 3 5 5 38 49 0

1 1 3 2 45 46 1

0 0 8 5 25 61 0

Zeilen%

Tabelle 7.8 Lebensmitteleinkauf und Ernährung in der Corona-Zeit VIII

Basis: Alle Befragten

18
Wenn Sie an die letzten Wochen und Monate und die Corona-Pandemie denken: 
Hat sich in dieser Zeit Ihr Verhalten rund um das Thema ’Lebensmitteleinkauf und Ernährung’ gegenüber der Zeit vor Corona verändert oder war das eher nicht der Fall?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Änderungen im Umgang mit Lebensmitteln in der Corona-Zeit

ja nein, nichts Spezielles verweigert weiß nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

divers

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

1011

496

514

1

211

137

136

191

144

189

47

337

289

326

93

600

50

266

244

387

171

205

69

176

201

134

184

201

103

76

408

334

439

203

785

191

282

278

212

240

18 82 0 0

16 84 0 1

20 80 0 0

* * * *

17 83 0 0

27 73 1 0

25 75 0 0

21 79 0 0

12 88 0 0

9 89 0 1

21 79 0 0

7 92 0 1

18 82 0 0

28 71 0 0

20 80 0 0

21 79 0 0

10 90 0 0

13 86 0 1

13 87 0 0

15 84 0 1

25 75 0 0

23 76 0 0

15 85 0 0

9 91 0 0

17 83 0 0

21 79 0 0

22 78 0 0

24 76 0 0

13 87 0 0

17 83 0 0

21 78 0 1

24 75 0 0

13 86 0 0

15 84 0 1

17 83 0 0

20 80 0 0

25 74 0 0

20 79 0 1

16 84 0 0

8 92 0 0

Zeilen%

Tabelle 8.1 Änderungen im Umgang mit Lebensmitteln in der Corona-Zeit

Basis: Alle Befragten

19
Und einmal in die Zukunft geblickt: Hat sich bei Ihnen im Zuge der Corona-Pandemie irgendetwas in Ihrem persönlichen Umgang mit Lebensmitteln oder Ihren Gewohnheiten beim 
Einkaufen oder Essen so verändert, dass Sie sich wünschen würden, dass dies auch nach Corona noch so bleiben wird?

 
7096 tippingpoints - Ökobarometer

September 2020



|   Seite 68

tippingpoints - Ökobarometer

Fall-
zahl
(ge-

wichtet)

Änderungen im Umgang mit Lebensmitteln in der Corona-Zeit (nachkodiert)

weni-
ger

Fleisch/
Wurst
essen/
kaufen

Fleisch
aus art-
gerech-
ter Hal-
tung/
Bio-

Fleisch
kaufen

mehr
frische
regio-
nale

Lebens-
mittel

einkau-
fen

mehr
Bio ein-
kaufen

bewuss
ter,

geziel-
ter ein-
kaufen

ins-
gesamt
selte-
ner,

kürzer
einkau-

fen

bessere
Ein-

kaufs-
planung

mehr
Wert-
schät-
zung,

weniger
Lebens-
mittel-

ver-
schwen

dung

Hygiene
und Ab-

stand
beim
Ein-

kaufen,
weniger

volle
Ge-

schäfte

mehr
selber

kochen,
backen,

an-
bauen

gesün-
dere

Lebens-
mittel,
auf ge-
sunde
Ernäh-
rung

achten

auf
Her-

kunft/
Umwelt

/Fair
Trade/

Arbeits-
bedin-

gungen
achten

Sons-
tiges

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

181

78

103

36

37

33

40

18

17

10

24

51

93

18

124

5

34

31

58

43

48

10

16

35

28

41

48

13

13

88

82

59

30

132

39

72

56

34

19

7 11 20 9 21 8 11 6 8 11 6 8 14

6 12 25 10 17 7 6 6 10 11 9 10 11

8 11 17 7 25 10 15 7 6 11 4 7 15

5 8 1 7 23 6 9 11 4 19 5 13 19

4 6 32 6 10 13 22 12 11 9 2 2 12

11 26 36 16 9 11 9 2 2 14 3 1 13

7 8 15 5 31 5 13 3 8 12 12 11 8

14 21 24 10 33 9 2 1 10 2 8 10 3

2 1 14 10 30 7 2 8 18 0 3 14 32

0 29 0 0 29 0 0 28 0 0 0 29 43

4 33 29 4 40 3 17 6 0 0 7 6 15

7 7 27 11 18 8 11 2 14 10 3 7 11

9 7 17 10 18 11 12 7 6 16 8 7 9

3 16 4 0 27 0 12 16 0 7 0 18 43

8 8 19 10 18 9 14 6 8 15 8 6 9

* * * * * * * * * * * * *

4 22 33 10 27 8 2 4 11 1 3 11 17

2 23 41 13 22 5 5 10 5 6 7 8 2

6 13 17 10 21 11 7 3 11 19 6 6 13

7 4 23 8 27 2 20 5 7 3 2 12 18

11 9 8 4 16 14 10 9 6 9 9 8 19

4 53 86 0 8 1 0 0 0 0 0 3 0

7 14 10 14 16 3 1 13 6 14 14 7 27

7 5 29 9 31 7 11 0 3 18 12 6 11

9 11 11 21 15 9 7 6 17 4 3 9 6

8 5 19 8 13 13 8 14 6 6 4 7 15

0 3 13 5 27 18 18 11 7 11 4 6 18

15 21 13 14 41 12 4 0 5 0 19 13 0

4 14 12 25 5 0 6 0 16 12 5 1 17

11 15 25 9 18 6 7 7 5 15 6 10 11

11 10 19 12 17 6 5 7 7 13 7 7 16

1 15 25 6 17 16 9 5 9 11 5 7 14

6 11 17 8 35 5 37 0 11 9 6 14 5

6 9 18 11 24 11 14 4 8 12 5 10 13

9 19 30 5 9 2 4 6 8 9 11 3 15

9 9 17 15 25 9 16 13 7 13 3 10 10

7 9 18 4 20 2 1 4 5 12 10 10 18

6 22 29 6 16 21 12 0 9 12 6 3 8

2 8 25 0 18 1 21 0 17 0 4 4 24

Zeilen%

Tabelle 8.2 Änderungen im Umgang mit Lebensmitteln in der Corona-Zeit (nachkodiert)

Basis: Befragte, bei denen sich im Zuge der Corona-Pandemie persönlicher Umgang mit Lebensmitteln oder die Gewohnheiten beim Einkaufen oder Essen verändert 
haben;
Mehrfachnennung möglich

19
Und einmal in die Zukunft geblickt: Hat sich bei Ihnen im Zuge der Corona-Pandemie irgendetwas in Ihrem persönlichen Umgang mit Lebensmitteln oder Ihren Gewohnheiten beim 
Einkaufen oder Essen so verändert, dass Sie sich wünschen würden, dass dies auch nach Corona noch so bleiben wird?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Geschlecht

männlich weiblich divers verweigert

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

divers

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

1011

496

514

1

211

137

136

191

144

189

47

337

289

326

93

600

50

266

244

387

171

205

69

176

201

134

184

201

103

76

408

334

439

203

785

191

282

278

212

240

49 51 0 0

100 0 0 0

0 100 0 0

* * * *

51 49 0 0

53 47 0 0

50 49 1 0

53 47 0 0

46 54 0 0

42 58 0 0

43 57 0 0

52 48 0 0

42 57 0 0

53 47 0 0

40 60 0 0

55 45 0 0

39 59 2 0

41 59 0 0

63 37 0 0

44 55 0 0

51 49 0 0

40 60 0 0

47 53 0 0

55 45 0 0

48 52 0 0

49 51 0 0

56 44 0 0

42 57 0 0

47 53 0 0

55 45 0 0

44 56 0 0

46 54 0 0

52 48 0 0

46 54 0 0

48 52 0 0

50 50 0 0

37 62 0 0

44 56 0 0

57 43 0 0

62 38 0 0

Zeilen%

Tabelle 9 Geschlecht

Basis: Alle Befragten

S1
Welches Geschlecht darf ich hier für Sie eintragen? Sind Sie ...
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Alter

14 bis 29
Jahre

30 bis 39
Jahre

40 bis 49
Jahre

50 bis 59
Jahre

60 bis 69
Jahre

70 Jahre und
älter

verweigert

Mittel

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

divers

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

1011

496

514

1

211

137

136

191

144

189

47

337

289

326

93

600

50

266

244

387

171

205

69

176

201

134

184

201

103

76

408

334

439

203

785

191

282

278

212

240

21 14 13 19 14 19 0 49.2

22 15 14 20 13 16 0

20 12 13 18 15 21 0

* * * * * * *

48.2

50.3

*

100 0 0 0 0 0 0

0 100 0 0 0 0 0

0 0 100 0 0 0 0

0 0 0 100 0 0 0

0 0 0 0 100 0 0

0 0 0 0 0 100 0

22.5

34.6

43.9

54.2

63.8

77.5

86 0 0 9 3 2 0

9 4 10 20 21 35 0

21 17 15 20 14 11 0

24 22 17 18 9 10 0

21.3

60.4

46.5

44.3

95 5 0 0 0 0 0

18 20 21 29 10 2 0

25 25 9 26 14 2 0

0 1 2 2 28 67 1

19.2

44.1

41.9

73.0

21 11 16 14 12 27 0

17 10 4 18 21 29 0

18 16 20 31 11 5 0

31 21 23 17 7 1 0

52.4

55.8

44.4

37.2

32 1 16 4 10 36 0

12 8 14 19 15 32 0

16 21 9 18 16 19 0

27 19 15 19 14 6 0

23 16 19 20 14 8 0

51.4

56.3

50.7

43.1

45.3

14 15 12 17 18 22 1

16 9 14 20 22 18 0

20 10 10 30 15 14 1

25 14 15 19 12 15 0

52.4

52.2

50.0

46.3

22 16 14 14 14 20 0

21 9 13 22 16 20 0

14 22 12 23 11 17 1

49.0

50.3

49.5

20 13 14 21 14 19 0

21 18 11 14 17 19 1

49.8

49.1

24 15 13 18 11 18 0

16 13 13 19 18 21 0

23 14 17 20 14 12 1

21 12 12 18 14 23 0

47.5

51.7

46.6

50.7

Zeilen%

Tabelle 10 Alter

Basis: Alle Befragten

S2
Bitte sagen Sie mir, wie alt Sie sind.
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Fallzahl
(gewichtet)

Bildungsabschluss

noch Schüler/in
in allgemein

bildender Schule

Haupt-/ Volks-
schulabschluss

oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife (Fach-)Hoch-
schulreife

verweigert weiß nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

divers

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

1011

496

514

1

211

137

136

191

144

189

47

337

289

326

93

600

50

266

244

387

171

205

69

176

201

134

184

201

103

76

408

334

439

203

785

191

282

278

212

240

5 33 29 32 0 1

4 35 25 35 0 1

5 32 32 30 0 1

* * * * * *

19 14 29 36 0 1

0 11 36 52 0 1

0 26 33 41 0 0

2 35 30 30 0 2

1 49 29 21 0 0

1 63 17 18 1 1

100 0 0 0 0 0

0 100 0 0 0 0

0 0 100 0 0 0

0 0 0 100 0 0

44 7 15 32 0 3

1 24 34 40 0 1

0 35 39 25 0 0

0 63 19 16 1 1

1 46 29 24 0 0

0 40 28 31 0 0

1 22 32 40 0 4

21 15 26 38 0 0

0 52 34 14 0 0

3 54 25 16 0 2

0 42 30 28 0 1

5 15 35 45 0 0

2 9 26 62 0 0

4 34 25 37 0 0

5 32 29 34 0 0

0 24 40 33 2 1

6 24 28 42 0 1

3 25 24 48 1 0

6 37 30 26 0 1

2 41 33 23 0 1

5 35 29 30 0 1

1 30 25 42 0 1

7 20 28 45 0 0

2 30 31 35 0 1

6 30 28 35 0 0

4 56 27 11 0 2

Zeilen%

Tabelle 11 Bildungsabschluss

Basis: Alle Befragten

S3
Welchen höchsten allgemeinbildenden Schulabschluss haben Sie?
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Fallzahl
(gewichtet)

Hauptbeschäftigung

erwerbstätig in Ausbildung:
Lehrling, Schüler,

Student

Rentner,
Pensionär

nicht berufstätig verweigert weiß nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

divers

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

1011

496

514

1

211

137

136

191

144

189

47

337

289

326

93

600

50

266

244

387

171

205

69

176

201

134

184

201

103

76

408

334

439

203

785

191

282

278

212

240

59 9 26 5 0 0

67 8 22 4 0 0

52 11 31 6 0 0

* * * * * *

52 42 0 6 0 0

86 3 1 9 0 1

93 0 4 3 0 0

91 0 2 7 0 0

43 0 52 5 0 0

5 0 94 0 0 0

12 86 2 0 0 0

43 2 50 5 0 0

71 5 18 7 0 0

74 9 13 4 0 0

0 100 0 0 0 0

100 0 0 0 0 0

0 0 0 100 0 0

0 0 100 0 0 0

56 4 35 5 0 0

50 4 42 4 0 0

80 10 5 5 0 0

64 24 4 7 0 1

21 13 48 17 0 0

44 6 42 8 0 0

67 2 25 6 0 0

73 12 12 2 0 0

83 4 11 1 0 0

54 7 36 3 0 0

63 10 26 2 0 0

66 3 24 8 0 0

62 12 20 5 0 0

58 11 25 5 0 0

56 9 30 5 0 0

68 4 23 5 0 0

62 8 26 5 0 0

48 13 33 6 0 0

61 13 22 4 0 0

59 6 30 4 0 0

61 11 23 6 0 0

55 7 31 6 0 0

Zeilen%

Tabelle 12 Hauptbeschäftigung

Basis: Alle Befragten

S4
Was ist Ihre derzeitige Hauptbeschäftigung?
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Fallzahl
(gewich-

tet)

Praktizierte Ernährungsformen

vegan vege-
tarisch,

aber nicht
vegan

halal koscher entspre-
chend
einer

gesund-
heitlich
begrün-

deten Diät

mit viel
Obst und
Gemüse

mit viel
Fleisch

nichts
davon

trifft zu

verweigert weiß nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

divers

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

1011

496

514

1

211

137

136

191

144

189

47

337

289

326

93

600

50

266

244

387

171

205

69

176

201

134

184

201

103

76

408

334

439

203

785

191

282

278

212

240

2 12 5 0 11 73 27 13 0 0

3 8 7 0 9 61 38 17 0 0

1 16 4 0 13 84 17 9 0 0

* * * * * * * * * *

1 13 10 0 12 63 41 14 0 0

7 15 3 0 16 68 32 14 0 0

2 15 15 0 10 66 28 10 0 0

0 10 2 0 9 76 24 16 0 0

2 8 0 0 12 71 23 18 0 0

0 10 1 0 9 88 14 8 0 0

0 13 23 0 17 75 42 0 0 0

0 10 7 0 11 72 27 9 0 0

3 11 3 0 12 75 35 14 0 0

3 15 2 0 10 71 18 17 0 0

1 24 21 0 15 74 29 10 0 0

3 10 4 0 11 68 32 15 0 0

4 7 8 0 12 71 28 10 0 0

0 13 1 0 10 83 16 9 0 0

2 14 9 0 12 70 33 6 0 0

2 9 2 0 11 76 23 16 0 0

2 14 2 0 8 64 27 15 0 0

2 11 10 0 13 76 28 14 0 0

0 17 9 0 15 70 31 10 0 0

2 12 9 0 12 79 26 8 0 0

4 13 2 0 15 74 27 10 0 0

1 7 8 0 15 75 22 19 0 0

2 11 0 0 9 67 23 22 0 0

4 15 8 0 12 77 17 13 0 0

0 9 1 0 7 79 22 14 0 0

0 4 10 0 18 70 34 18 0 0

1 17 4 0 10 74 18 14 0 0

2 16 9 0 14 70 23 15 0 0

2 12 5 0 11 73 28 14 0 0

2 5 0 0 8 81 30 8 0 0

1 12 6 0 10 74 28 13 0 0

4 12 1 0 14 74 22 14 0 0

5 20 5 0 12 83 18 7 0 0

1 11 3 0 14 80 17 12 0 0

0 12 9 0 5 59 26 26 0 0

0 4 5 0 11 63 51 11 0 0

Zeilen%

Tabelle 13 Praktizierte Ernährungsformen

Basis: Alle Befragten;
Mehrfachnennung möglich

S11
Und nun noch einmal zum Thema „Ernährung“: Praktizieren Sie eine der folgenden Ernährungsformen? 
Ernähren Sie sich in der Regel...
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Fallzahl
(gewichtet)

Personen im Haushalt

1 Person 2 Personen 3 Personen 4 oder mehr
Personen

verweigert weiß nicht

Mittel

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

divers

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

1011

496

514

1

211

137

136

191

144

189

47

337

289

326

93

600

50

266

244

387

171

205

69

176

201

134

184

201

103

76

408

334

439

203

785

191

282

278

212

240

24 38 17 20 0 0 2.4

31 35 18 17 0 0

18 42 16 24 0 0

* * * * * *

2.3

2.6

*

24 31 15 30 0 0

20 28 20 32 0 1

28 12 25 34 1 0

18 37 27 18 0 0

21 57 13 9 0 0

34 60 4 1 0 0

2.8

2.7

2.7

2.5

2.2

1.7

3 2 3 92 0 0

34 45 11 9 0 0

25 38 19 18 0 0

18 37 21 24 0 0

4.7

2.0

2.3

2.6

10 18 18 54 0 0

23 32 23 22 0 0

25 29 17 30 0 0

32 61 3 3 1 0

3.6

2.5

2.7

1.8

100 0 0 0 0 0

0 100 0 0 0 0

0 0 100 0 0 0

0 0 0 100 0 0

1.0

2.0

3.0

4.5

78 22 0 0 0 0

54 31 5 10 0 0

22 45 19 14 0 0

12 43 19 27 0 0

1 40 28 31 0 0

1.2

1.8

2.3

2.7

3.0

18 42 15 23 1 0

19 43 18 21 0 0

17 49 21 14 1 0

23 37 17 23 0 0

2.5

2.5

2.3

2.5

27 43 14 16 0 0

23 39 14 24 0 0

21 32 27 18 1 0

2.2

2.5

2.5

24 39 17 20 0 0

22 40 17 20 1 0

2.4

2.4

17 43 17 24 0 0

22 37 19 22 0 0

27 40 12 20 1 0

33 33 19 15 0 0

2.6

2.5

2.3

2.3

Zeilen%

Tabelle 14 Personen im Haushalt

Basis: Alle Befragten

S5
Wie viele Personen leben insgesamt in Ihrem Haushalt?
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Fallzahl
(gewichtet)

Personen ab 14 Jahren im Haushalt

1 Person 2 Personen 3 Personen 4 oder mehr
Personen

verweigert

Mittel

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

divers

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

763

341

421

1

161

110

97

157

114

124

46

222

217

267

84

461

38

180

387

171

205

15

81

157

118

181

161

84

63

311

242

339

157

591

147

234

217

151

161

1 65 21 12 0 2.5

1 64 23 12 0

2 66 19 13 0

* * * * *

2.5

2.5

*

1 46 30 22 1

2 85 11 3 0

2 55 24 19 0

2 52 32 15 0

0 71 17 12 0

1 92 7 0 0

2.8

2.2

2.6

2.7

2.4

2.1

2 10 50 38 0

1 76 14 10 0

1 69 22 8 0

2 65 19 14 1

3.4

2.4

2.4

2.5

3 26 41 27 2

1 62 24 12 0

0 72 16 12 0

1 90 5 4 0

3.0

2.5

2.4

2.1

2 98 0 0 0

1 31 66 0 1

0 31 23 45 0

2.0

2.7

3.3

5 95 0 0 0

2 74 13 11 0

2 74 16 7 0

2 66 17 16 0

0 58 27 15 0

*

2.4

2.3

2.5

2.6

2 66 20 12 0

0 67 20 13 0

1 78 17 3 0

1 63 21 13 1

2.5

2.5

2.2

2.5

1 74 18 6 0

2 63 17 17 1

0 59 29 12 0

2.3

2.5

2.6

1 66 19 13 0

1 65 25 9 0

2.5

2.4

1 72 15 10 1

2 60 27 11 0

1 67 16 16 0

2 60 26 13 0

2.4

2.5

2.5

2.5

Zeilen%

Tabelle 15 Personen ab 14 Jahren im Haushalt

Basis: Befragte, die nicht alleine leben

S6
Wie viele Personen in Ihrem Haushalt sind 14 Jahre und älter?

 
7096 tippingpoints - Ökobarometer

September 2020



|   Seite 76

tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Betroffenheit wirtschaftlicher Situation durch die Corona-Pandemie

stark wirt-
schaftlich
betroffen

etwas wirt-
schaftlich
betroffen

wenig wirt-
schaftlich
betroffen

gar nicht wirt-
schaftlich
betroffen

verweigert weiß nicht

TopBox

1-2

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

divers

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

1011

496

514

1

211

137

136

191

144

189

47

337

289

326

93

600

50

266

244

387

171

205

69

176

201

134

184

201

103

76

408

334

439

203

785

191

282

278

212

240

5 17 16 60 0 0 23

5 17 12 66 0 0

6 18 21 55 0 0

* * * * * *

22

23

*

7 19 15 60 0 0

11 26 15 49 0 0

5 16 15 64 0 0

7 18 27 49 0 0

4 20 15 61 0 0

0 8 11 79 0 1

26

37

21

25

24

8

7 16 23 54 0 0

2 17 16 65 0 0

9 19 16 54 0 1

5 16 16 63 0 0

23

19

28

21

5 20 25 50 0 0

7 21 16 56 0 0

5 22 17 55 1 0

1 9 15 75 0 1

25

28

27

10

6 13 11 70 0 0

6 13 18 63 0 0

2 27 23 48 0 0

5 23 16 56 0 0

19

19

29

28

8 18 26 47 1 0

2 22 15 60 0 1

6 15 16 62 0 0

6 17 24 53 0 0

6 11 11 72 0 0

27

24

21

23

17

6 15 15 64 0 0

7 19 11 64 0 0

18 15 16 49 0 1

4 20 21 55 0 0

21

25

33

24

8 18 16 58 0 0

4 14 16 65 0 0

4 25 20 51 0 0

26

19

29

5 18 16 60 0 0

7 16 19 57 0 1

23

22

6 16 13 64 0 0

7 20 20 52 0 0

3 14 22 60 0 0

4 18 12 65 0 0

22

28

18

23

Zeilen%

Tabelle 16 Betroffenheit wirtschaftlicher Situation durch die Corona-Pandemie

Basis: Alle Befragten

S12
Wie stark fühlen Sie sich persönlich in Ihrer wirtschaftlichen Situation durch die Corona-Pandemie betroffen?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fall-
zahl
(ge-

wich-
tet)

Haushaltsnettoeinkommen

unter
500 €

500 bis
unter

1.000 €

1.000
bis

unter
1.500 €

1.500
bis

unter
2.000 €

2.000
bis

unter
2.500 €

2.500
bis

unter
3.000 €

3.000
bis

unter
3.500 €

3.500
bis

unter
4.000 €

4.000
bis

unter
5.000 €

5.000
bis

unter
6.000 €

6.000
bis

unter
7.000 €

7.000
€ und
mehr

ver-
weigert

weiß
nicht

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

divers

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

1011

496

514

1

211

137

136

191

144

189

47

337

289

326

93

600

50

266

244

387

171

205

69

176

201

134

184

201

103

76

408

334

439

203

785

191

282

278

212

240

2 5 9 8 10 10 7 6 9 4 3 3 18 7

1 5 11 8 11 9 9 5 9 5 3 5 16 4

2 5 7 9 10 10 6 7 9 3 3 1 19 9

* * * * * * * * * * * * * *

0 11 7 3 11 5 8 9 10 4 3 3 7 19

0 1 5 5 13 18 14 4 11 4 5 2 14 4

5 3 14 4 7 7 8 7 11 8 3 4 16 3

0 1 7 11 11 8 6 7 8 2 3 5 25 4

2 3 4 15 9 13 7 5 7 4 2 5 22 2

5 8 17 13 11 10 3 2 6 2 0 0 22 2

0 0 13 0 0 0 3 10 6 0 0 0 29 39

5 6 17 12 15 10 5 1 2 1 1 1 23 2

0 8 6 9 9 11 6 10 12 3 1 2 16 7

0 3 3 5 8 10 11 7 13 9 6 7 12 5

0 10 7 4 1 2 9 9 3 1 2 2 12 37

0 2 6 6 11 11 9 7 12 5 4 4 16 4

4 20 18 9 13 10 0 5 0 2 0 2 9 6

5 7 14 14 10 9 3 3 4 2 1 0 25 2

7 15 26 13 14 5 6 1 1 0 0 0 12 1

1 3 4 10 11 13 9 6 11 4 2 1 20 5

0 0 0 6 12 10 7 8 12 5 5 8 18 9

0 0 5 3 4 10 6 11 10 6 6 6 17 15

28 72 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

0 0 52 48 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

0 0 0 0 51 49 0 0 0 0 0 0 0 0

0 0 0 0 0 0 55 45 0 0 0 0 0 0

0 0 0 0 0 0 0 0 48 21 14 17 0 0

0 4 5 5 9 16 8 4 10 5 4 3 21 6

0 3 3 12 8 7 13 4 11 5 2 8 14 10

0 6 5 12 6 9 10 10 13 4 1 1 20 2

4 4 9 8 6 9 7 7 9 5 4 4 16 7

2 6 7 9 7 12 8 6 11 5 2 3 12 8

2 6 9 8 13 8 6 6 9 4 3 3 19 5

1 3 10 7 10 11 8 6 4 3 2 4 25 5

2 5 9 8 10 9 7 6 9 4 3 3 19 6

3 5 6 12 10 14 9 4 7 3 3 3 14 9

1 2 2 8 6 11 8 6 13 6 4 5 19 9

2 5 8 8 9 10 7 9 7 6 3 3 16 7

4 8 13 6 7 12 11 3 8 3 4 4 15 4

1 6 15 10 19 5 3 4 6 0 0 1 22 6

Zeilen%

Tabelle 17 Haushaltsnettoeinkommen

Basis: Alle Befragten

S7
Wenn Sie einmal alles zusammenrechnen: Wie hoch ist dann etwa das monatliche Netto-Einkommen, das Sie (alle zusammen) aktuell im Haushalt haben, nach Abzug der Steuern und 
Sozialversicherung?
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete
(Großstädte)

mittelstark bevölkerte
Gebiete (städtische

Gebiete)

schwachbevölkerte
Gebiete (ländlicher

Raum)

keine Angabe

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

divers

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

1011

496

514

1

211

137

136

191

144

189

47

337

289

326

93

600

50

266

244

387

171

205

69

176

201

134

184

201

103

76

408

334

439

203

785

191

282

278

212

240

33 43 20 3

31 46 19 4

35 41 21 3

* * * *

35 45 13 7

38 27 32 3

35 41 19 5

24 50 25 1

33 48 16 3

35 46 18 1

21 56 9 14

25 49 24 2

27 45 23 4

49 34 14 2

40 43 8 8

32 41 23 4

32 42 22 4

32 49 18 1

37 41 18 4

37 44 17 2

27 36 32 5

26 52 18 4

40 49 11 0

31 43 21 5

33 44 22 1

35 38 21 6

38 46 14 2

37 39 22 2

28 46 24 2

34 43 21 2

36 41 19 4

100 0 0 0

0 100 0 0

0 0 100 0

31 49 20 0

46 30 23 0

40 41 15 3

33 39 25 3

31 46 21 2

26 49 20 5

Zeilen%

Tabelle 18 Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-Gemeindetyp)

Basis: Alle Befragten

Analytische Variable
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Alte und neue Bundesländer

West Ost (inkl. Berlin) keine Angabe

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

divers

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

1011

496

514

1

211

137

136

191

144

189

47

337

289

326

93

600

50

266

244

387

171

205

69

176

201

134

184

201

103

76

408

334

439

203

785

191

282

278

212

240

78 19 3

77 19 4

79 19 3

* * *

74 19 7

72 26 3

80 15 5

85 14 1

75 22 3

80 19 1

80 6 14

81 17 2

79 17 4

73 25 2

66 26 8

81 15 4

73 23 4

75 24 1

79 18 4

79 20 2

76 19 5

77 19 4

79 21 0

76 19 5

76 22 1

76 19 6

82 16 2

75 22 2

82 16 2

83 16 2

77 19 4

74 26 0

87 13 0

78 22 0

100 0 0

0 100 0

80 16 3

77 21 3

75 23 2

78 16 5

Zeilen%

Tabelle 19 Alte und neue Bundesländer

Basis: Alle Befragten

Analytische Variable
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tippingpoints - Ökobarometer

Fallzahl
(gewichtet)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensiv-
konsument

bewusster Stamm-
konsument

zufälliger Gelegenheits-
konsument

Nicht-Konsument

Gesamt

Geschlecht

männlich

weiblich

divers

Alter

14 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

Bildungsabschluss

noch Schüler/in in allgemein bildender
Schule

Haupt-/ Volksschulabschluss oder keinen
Abschluss

Mittlere Reife

(Fach-)Hochschulreife

Hauptbeschäftigung

in Ausbildung: Lehrling, Schüler, Student

erwerbstätig

nicht berufstätig

Rentner, Pensionär

Personen im Haushalt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 oder mehr Personen

Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.000 €

1.000 bis unter 2.000 €

2.000 bis unter 3.000 €

3.000 bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

Wichtigster Kaufrgund für Biolebensmittel

gesunde Lebensmittel

faire Bedingungen bei Produktion und
Handel

Geschmack

Umwelt- und Klimaschutz sowie artge-
rechte Tierhaltung

Stadt-Land-Gliederung (Eurostat-
Gemeindetyp)

dichtbevölkerte Gebiete (Großstädte)

mittelstark bevölkerte Gebiete (städtische
Gebiete)

schwachbevölkerte Gebiete (ländlicher
Raum)

Alte und neue Bundesländer

West

Ost (inkl. Berlin)

Biolebensmittelkonsumententyp

überzeugter Intensivkonsument

bewusster Stammkonsument

zufälliger Gelegenheitskonsument

Nicht-Konsument

1011

496

514

1

211

137

136

191

144

189

47

337

289

326

93

600

50

266

244

387

171

205

69

176

201

134

184

201

103

76

408

334

439

203

785

191

282

278

212

240

28 27 21 24

21 25 24 30

34 30 18 18

* * * *

32 21 23 23

31 26 21 22

27 26 26 21

27 28 22 23

22 34 21 23

27 31 13 29

44 10 25 21

16 25 19 40

27 30 21 22

39 30 23 8

38 18 24 19

29 27 22 22

21 25 24 30

23 31 18 28

19 25 24 32

31 26 22 21

27 31 14 27

33 30 21 17

11 26 36 27

16 26 23 34

24 27 20 29

31 33 23 13

42 28 20 10

38 35 26 1

26 48 21 5

30 35 29 6

37 32 28 3

34 28 20 19

26 25 22 27

21 34 21 23

29 27 20 24

24 30 25 20

100 0 0 0

0 100 0 0

0 0 100 0

0 0 0 100

Zeilen%

Tabelle 20 Biolebensmittelkonsumententyp

Basis: Alle Befragten

Analytische Variable
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